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RESUMO

O turismo e gastronbmia ganha cada vez mais importancia em Gravata, em
semelhanca com outros destinos, assim movimenta um nuamero consideravel de
turistas que viajam motivados pela gastronomia. O Municipio pode ser considerado
um destino com grande potencial com esta modalidade de turismo, devido ao
crescimento nesse setor que vao desde penquenos estabelecimentos gourmet até
grandes restaurantes. A gastronomia em relacdo ao atrativo turistico proporciona a
formacéao positiva e de valorizagao da cultura e da identidade da comunidade. Dessa
forma, esse estudo teve por objetivo analisar o papel da gastronomia e se ha
influéncia na escolha do destino turistico de Gravata. A metodologia utilizada seguiu
uma abordagem quantitativa, com pesquisa de campo a partir de consumidores e
buscou utilizar questbes conceituais para fundamentagdo tedrica. O instrumento
utilizado para essa pesquisa foi um questionario online criado na plataforma Google
Forms, onde obteve-se 163 inquidiros que consome ou consumiu a gastronomia no
destino turistico, e que vem fazendo uso como produto diferencial na localidade. Os
resultados apontam que a gastronomia local é de extrema importancia para vivenciar
e se aculturar na localidade, e que o destino turistico pode se promover por meio da
culinéria, e atualmente tem uma influéncia na escolha do destino Gravata. As
analises também indicaram que o viajante julga de forma criteriosa 0s servicos, a
importancia dos pratos, e a higiene do local que sdo servidos a alimentacdo. O
turismo gastronémico em Gravata contribui para a decisado na escolha do destino,
bem como ajuda o arranjo produtivo local em toda a comunidade.

Palavras-Chaves: Gastronomia; Turismo; Gravata.



ABSTRACT

Tourism and gastronomy are gaining increasing importance in Gravata, similarly to
other destinations, thus moving a considerable number of tourists who travel
motivated by gastronomy. Gravatd can be considered a destination with great
potential with this type of tourism, due to the growth in this sector, ranging from small
gourmet establishments to large restaurants. The gastronomy in relation to the tourist
attraction provides positive formation and appreciation of the communities' culture
and identity. Thus, this study aimed to analyze the role of gastronomy as an influence
on the choice of tourist destination in Gravatd. The methodology used followed a
quantitative approach, with field research from consumers and sought to use
conceptual questions for theoretical foundation. The instrument used for this
research was an online questionnaire created on the Google Forms platform, where
163 inquirers who consume a gastronomy in tourist destinations and search for this
differential in the locality were obtained. The results show that local gastronomy is
extremely important to experience and acculturate in the locality, and that tourist
destinations can be promoted through cuisine, and currently has an influence on the
choice of destination Gravata. The analyzes also indicated that the traveler judges
judiciously the services, the importance of the dishes, and the hygiene of the place
where the food is served. Gastronomic tourism in Gravaté contributes to the decision
in choosing the destination, as well as helping the local productive arrangement
throughout the community.

Keywords: Gastronomy; Tourism; Gravata.
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1 INTRODUCAO

A atividade turistica € usada como uma maneira de lazer pela sociedade, logo
vém ganhando consideravel relevancia no mundo moderno, tendo em vista que
enguanto servico esta envolvido no ambiente natural, cultural, comercial e rural da
localidade que é visitada (ASSIS, 2002).

Percebe-se que o turismo pode gerar impactos tanto positivos quanto
negativos na localidade que a desenvolve, por isso faz-se necessério
ter um plano de desenvolvimento do turismo que leve em
consideracdo o equilibrio e equidade entre as dimensdes da
sustentabilidade, de modo a resultar em qualidade de vida da
populacdo residente, e ndo apenas gerar crescimento econdmico
para a localidade (SANTOS, 2013).

Diante do contexto, tem-se o deslocamento turistico e que ocorre geralmente
poo causa de diversos atrativos no ambiente natural, cultural, ben como realizacao
de eventos em vérias localidades. Logo, sdo os principais incentivadores do

desenvolvimento turistico de uma regiao.

Os recursos naturais utilizados nas atividades e praticas turisticas
sdo a utilizacdo de agua, combustiveis fésseis, recursos minerais,
exploracdo de florestas, criagdo de estradas entre outros elementos
existentes que sdo usados direta ou indiretamente na prestacdo de
servicos e ou na fabricacdo de produtos para atender tanto as
atividades turisticas como o comércio em geral (ANDRANDE; VAN
BELEN, 2006).

O turismo e a alimentagéo podem serem vistas como um conceito cultural, do
mesmo modo que a lingua, as tradi¢des, as festas, ou seja 0 movimento cultural de
um povo (SUAUDEAU, 2006. p.10). Segundo Carneiro (2003) e Montanri (2004),
afirma que é viavel e interessante a intensificacdo dos estudos relacionados a
gastronomia no Brasil, bem como nas localidades que tem uma gastornomia vasta e
diversificada.

Estudos sobre abordagem da gastronomia como ciéncia e arte ficam
evidentes com o cresciemtno e fortalecimento de varios restaurantes e redes

hoteleiras nacionais e internacionais que trouxeram conhecimento e novas



abordagens sobre coccdo (CARNEIRO, 2003 e MONTANARI, 2004).

Nesse contexto, a gastronomia como cultura, é possivel ser desenvolvida e
apresentada como produto, atracao e patriménio no ambito do turismo (SUAUDEAU,
2006. p.10). Segundo Ribeiro (2006), os recursos para O crescimento e
fortalecimento da gastronémia ocorrem em varias cidades do mundo, contudo as
cidades brasileiras, ainda ndo oferecem um planejamento para o desenvolvimento
da gastronomia junto aos arranjos produtivos do turismo (CARNEIRO, 2003 e
MONTANARI, 2004). Isto &, as pessoas visitam as cidades por algum motivo e a
culinaria algumas vezes € colocada como um complemento do roteiro e ndo como
um produto diferenciador e desencadeador da viagem ou do deslocamento.

Para varios autores, a gastronomia e 0s servi¢os relacionados e ela, nao
apenas constituem importantes atrativos turisticos, bem como se estabelecem em
forma de elementos fundamentais para a diferenciacdo de destinos. Segundo
Richards (2002) corrobora que, a competitividade entre varios destinos aumenta, 0s
recursos culturais se tornam (RICHARDS, 2002, p.3). J& Fields (2002, p.43), por sua
vez, argumenta que a gastronomia regional ou nacional € fundamental para uma
destinacao construir uma identidade forte.

Ainda nesse contexto, ten-se o0s investimentos nos festivais gastrondémicos,
gue existem como 0 objetivo de agregar valor e divulgar a alimentacdo e o por
consequéncia o destino. Os mais comuns acontecem em locais com acesso ao um
publico alvo, e cobranca de taxa de ingresso, bem como em restaurantes de hotel
vinculados ao consumo.

A alimentacao, no contexto do turismo, vem se tornando uma fonte de prazer
sensorial, bem como uma experiéncia cultural e turistica. Dito isso, a cidade de
Gravatd que recebe uma demanda turistica nacional e internacional, possui
atrativos distintos, e sempre procurado muitas vezes se da em especial pelo clima
ameno. Os turistas também buscam a localidade para o descanso, lazer,
entretenimento junto a rede hoteleira existente.

O artesanato e a gastronomia local movimenta a economia da cidade e assim
cria renda e empregos diretos e indiretos para a populacdo local (NASCIMENTO,
2009). Os turistas que visitam o destino Gravata, possui um perfil diversificado,
muitos sdo da capital pernambucana, e outros de varios estados brasileiros e
também fora do pais (NASCIMENTO, 2009).

A gastronomia em Gravata se faz presente em dicersos ambientes por toda a
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Cidade, sempre presente e necessaria, e atua como fomentadora na cultura local
corroborando para o turismo (KRAUSE e BAHLS, 2016). Diante desse contexto, ten-
se a seguinte problemética: Qual o nivel de importancia da gastronomia na influéncia
de escolha do destino turistico de Gravata?

O turismo gastronébmico caracteriza-se quando a gastronomia constitui a
principal motivacédo da viagem. Geralmente a culinaria do destino costuma participar
como coadjuvante no turismo, podendo vir a ser o principal atrativo em alguns
casos, visto que a gastronomia reforca a identidade cultural do cenério turistico
elegido (BARBOSA, 2016). A arte da cozinha brasileira relne saberes, sabores e
técnicas de preparo que figuram uma memdria gustativa agregadora das culturas
regionais, integrando fundamentalmente com o conjunto do qual faz parte. Quando
um turista consome uma iguaria, de certa forma cria um vinculo com a comunidade
local e com seu jeito auténtico de ser brasileiro (PECCINI, 2013). Para tando vale
ressaltar que o fortalecimento do bindmio turismo-gastronomia no campo
mercadologico repercute também no universo académico. Para tal, o presente
trabalho tem o seguinte objetivo geral: Analisar qual o nivel de importancia da
gastronomia na influéncia de escolha do destino turistico de Gravata.

Para atingir o escopo acima pretende-se alcancar os objetivos especificos:

e Analisar os meios que os consumidores buscam informagdes relacionadas a
gastronomia de Gravata;

e Identificar os fatores que os consumidores escolhem os estabelecimentos
gastronémicos;

e Verificar o nivel de importancia que os consumidores atribuem a gastronomia
local.

Dessa forma, esse estudo visa contribuir, assim, com a movimentacdo da
economia de redes hoteleiras e restaurantes (GUSMAO et al., 2018). Bem como
para academia e todo trade envolvido direto e indiretamente com a cadeia produtiva
do turismo, fomentando na construgcdo do conhecimento e desenvolvimento da
comunidade local e os consumidores de turismo.

Dito isso, o trabalho tem as seguintes hipoteses:

H1: O nivel de importancia da gastronomia influencia na escolha do destino
Gravata;

H2: O nivel de importancia da gastronomia nao influencia na escolha do

destino Gravata.
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2 FUNDAMENTACAO TEORICA

Nesse capitulo segue o estudo referente ao conhecimento tedrico para
embasar o trabalho corroborando com os seguintes tépicos: turismo e hospitalidade;
Destino turistico; Turismo gastronomico; A gastronomia como diferencial no turismo;

A gastronomia de Gravata.

2.1 Destino Turistico

Um destino turistico é definido como uma area geografica delimitada, sendo
uma cidade, regido ou pais. Possui um conjunto de elementos combinados de
produtos e servigcos turisticos, como: atracdes, eventos culturais, infraestrutura,
acessibilidade, oportunidades, fatores humanos e hospitalidade dos residentes
(LUMSDON, 2000).

De acordo com Dwyer e Kim (2003), ha varias razbes que se tornam
fundamentais para 0s potencias visitantes que optam por um destino, sao
primeiramente influenciadas pelos recursos basicos do destino. Recursos esses que
podem ser tanto intrinsecos como criados (HEATH, 2003).

Dito isso, ten-se 0s recursos intrinsecos que correspondem as caracteristicas
fisicas e ambientais, ou seja, as condicGes climaticas; a paisagem, entre outros
ativos geofisicos, bem como os atributos socioculturais do lugar que esta atirbuido a
histdria, instituicdes, modo de vida local, caracteristicas arquitetdnicas, gastronomia,
tradicdes, etc (BENUR; BRAMWELL, 2015). De um outro lado, os recursos criados
incluem a infraestrutura turistica que sao: os hotéis, atracdes, meio de transportes,
0S eventos, entre outras atividades disponiveis como: entretenimento e compras
(DWYER et al., 2004).

Apesar dos recursos intrinsecos e criados serem 0s principais motivadores
para as escolhas dos turistas por um destino turistico, a influencias pode vir também
a depender de recursos/servigcos de apoio (CROUCH, 2011).

Os recursos de apoio abrangem a infraestrutura do destino, a exemplo: de
estradas; aeroportos; sistema de transportes sistema; abastecimento de agua,
telecomunicacdes; saude, saneamento; geracdo de energia elétrica, servicos
financeiros e servigcos de informéticas (DWYER; KIM, 2003).

Ha ainda que se considerar a acessibilidade e a qualidade dos servi¢os. A
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acessibilidade refere-se a todo o sistema de transportes incluindo frequéncia,
facilidade e qualidade dos meios de transportes, regulamentos de aviacao,
autorizacfes de entrada, requisitos de visto, concessfes, capacidade aeroportuaria,
concorréncia entre as transportadoras (BUHALIS, 2000).

Ja a qualidade dos servicos também envolve a hospitalidade, a forma como
se é recebido pela populacéo, a atitude da comunidade local em relagéo ao turismo,
e as relagcbes de mercado que pode incluir varias dimensdes ao longo do qual um
destino se estabelece e constréi vinculos com os mercados de origem (DWYER,;
KIM,2003).

Contudo, conforme mencionado anteriormente, a disponibilidade de recursos
(vantagem comparativa) ndo é suficiente para um destino estabelecer sua posi¢ao
no mercado (MAZANEC et al., 2007). Consequentemente, a competitividade do
destino é mediada pela gestédo, que pode aumentar o0 apelo dos recursos principais,
reforcar a qualidade e a eficacia dos recursos de apoio, além de adaptar melhor o
destino as limitagdes impostas pelas condi¢des situacionais (RUIZ et al., 2014).

Ainda Dwyer e Kim (2003) reconhecem as condi¢cdes de demanda no que se
refere ao conhecimento, percepcdo e preferencias do turista como um fator
importante na competitividade destino. Assim, o desenvolvimento de um destino
turistico corresponde a criacdo de valor de forma consistente com a demanda do
mercado (HASSAN, 2000).

Além disso, tal desenvolvimento deve ser sustentavel, a fim de continuar a
atrair turistas. E preciso reconhecer que a ligacéo entre o turismo e a vida urbana é
complexa: a cidade é um lugar fisico, onde os desejos e necessidades dos turistas e
de seus habitantes se interceptam (LA ROCCA, 2014). Logo as cidades enfrentam
demandas diferentes quanto a sua oferta de servigos e adequacéo das instalagdes.
De fato, a carga turistica pode comprometer o equilibrio da cidade, que

consequentemente afetara a qualidade de vida urbana. (LA ROCCA, 2014).

2.2 Turismo e Gastronomia

A gastronomia pode ser constituida como um recurso turistico, visto que a
oferta turistica € basicamente pautada em servicos e esta sujeita a lei da
substituicdo, ou seja, pode ser facilmente preterida em funcédo de outros destinos

turisticos. Dessa forma, um destino turistico tem que ser capaz de atrair turistas
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conforme as respectivas classificacdes de atracbes existentes, 0 que pode
influenciar o tipo de viagen, bem como a quantidade de hospedagem, a qualidade
das éareas naturais, edificios histéricos, os santuarios, parques tematicos e
evidentimente, a Gastronomia.

Dito isso, a Gastronomia pode ser considerada como produto turistico,
conforme Sampaio (2005), afirma que o “Turismo Gastronémico” € uma forma do
“Novo Turismo” concordando com Barbosa (2006), que afirma se tratar de um tipo
de turismo mais flexivel, segmentado, diagonalmente integrado e ambientalmente
conciso nos quais os turistas sdo mais independentes e detém um maior grau de
formacdo, buscando novas experiéncias, mais aventura e divertimento. Sampaio
(2005) corrobora no contexto que dentro da cultura especificamente o produto
turistico, a Gastronomia tipica das localidades.

Diante desse escrito, deve-se ressaltar as escolhas que os humanos fazem
para comer sdo bombardeadas por uma complexa rede de influencias como as
apontadas por Canesqui (2005) em o que a comida para determinado grupo social,
nem sempre o0 € atraente ou influencia outros grupos. A exemplo disso sdo a
populacdo Japonesa que tem em seu cardapio o peixe cru, bem como os Chineses
gue apreciam carne de cachorro, e 0os Indianos que ndo comem carne. Isso reforca
os estudo em gastronomia como produto turistico, que de uma forma ou de outra 0s
alimentos podem serem ou néo atrativos.

Deve se deixar claro que essas especificidades decorrem do processo cultural
de cada povo no decorre dos séculos. Todos os alimentos, independe da sua
origem, estdo ligados somente para 0s grupos sociais por meio de sua cultura. E o
que se pode observar na analise estrutural, do livro O cru e o cozido, cuja pesquisa
foi realizada no Brasil, por Lévi-Strauss (2004), que percebeu, relacionou e

comparou os significados culturais destacados no titulo da obra.4.

Para melhor compreenséo, destaca-se a citacdo utilizada pelo autor
para comparar o seu trabalho com o de Conklin (1954, p.185) sobre
a alimentacdo de uma tribo mexicana: O Hanun6o s6 considera
comida verdadeira aquela que o cozimento tornou prépria para o
consumo humano. Assim, as bananas maduras, que devem ser
comidas cruas, sdo consideradas como um simples ‘lanche’
(snackfood). Os verdadeiros alimentos, como bananas verdes,
tubérculos, cereais, pepinos, tomates e cebolas, nunca séo servidos
crus. A refeicdo sempre deve ter alimentos cozidos. De fato,
frequentemente se referem as refeigdes pela locugao ‘acender o
fogo’ (CONKLIN apud LEVI-STRAUSS, 2004, p.381).
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Corroborado por Matta, quando diz que tudo € comida pois dentro de um
universo de alimentos oferecidos, eles fardo sele¢gées segundo a sua cultura, pois o
gosto é produto da cultura. Mas a escolha do turista também pode a certo momento
ser influenciado pela vontade conhecer, ou seja comer/alimentar, de serta forma
participar da cultura local, e neste momento faz escolhas para entender, mesmo que

para isso tenha que correr riscos, segundo o0 seu conceito cultural.

2.3 A gastronomia como produto turistico

A Gastronomia integra a cultura, sua preservagao e valorizacdo sao tao
importantes como a de qualquer outro elemento do patriménio cultural. Estudos
prévios mostram que as escolhas turisticas dao preferéncia ao turismo cultural
incluindo as experiéncias interculturais. E nestas experiéncias interculturais que o
turista mantém a sua expectativas, ou seja, apresentar os intens do turistimo
tradicional, tais como alojamento, alimentacéo e transporte ndo sao o suficiente. Os
dias atuais exigem novas ofertas. Nesse sentido, estar inserido a Gastronomia,
assim a constitui-se como um recurso turistico priméario, como um verdadeiro produto
turistico, reclamando mesmo a sua autonomia (SAMPAIO, 2010).

A integragdo entre turismo e gastronomia firmava-se obedecendo aos
principios fundamentais de deslocamento, descanso, lazer, compras, e alimentacao.
Atualmente os guias e os roteiros com indicacdes e avaliacfes sao parte obrigatoria
no material de divulgacdo de uma localidade.alle destacar que os hotéis foram a
porta de entrada para a alta gastronomia em territério brasileiro e com ela o
despertar para valorizacao da gastronomia brasileira (JAROCKI, 2009).

A gastronomia enquanto cultura, gera interesse nas pessoas €, COmoO O
turismo, € mediadora para suprir as diversas curiosidades do turista, também,
transmite ideia de status e classe social para o turista e a populacdo. Portanto a
valorizagdo da gastronomia como fator decisério para destinos turisticos e a
personalizacdo dos servi¢cos, surge a oportunidade de um novo cenario a ser
abordado, o qual pode ser denominado “Turismo Gastronémico”, 0 mesmo que pode
ser compreendido como uma sub-modalidade do proprio turismo cultural ou uma

nova segmentacao do turismo. Embora seja algo de longa existéncia, a gastronomia
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ganhou maior espaco em decorréncia da conscientizacdo e relavancia da
aimentacdo nas viagens, ganhando assim espaco como atracdo tanto para
habitantes locais como para os turistas, tendo em vista que nutre ndo apenas o

corpo e o espirito, mas integra a cultura dos povos (FERRO,2014).

2.3.1 A gastronomia como diferencial no turismo

A Gastronomia é usada como destaque na qualidade, na preparacdo dos
pratos nos restaurantes, na atualidade € observada com fundamento nos
investimentos revertido a um publico que exigir bastante da qualidade
(WANDERLEY, 2004).

A explicagdo o que gastronomia prevé uma exta producdo de alimentos
supondo um cardapio ideal para executar com as técnicas corretas desde 0s
ingredientes corretos, bem como, um trabalho desta producdo do jeito correto ao
estilo do cliente para seu aconchego e dentro dos niveis de requinte adequado a
situacao e ao preco prescindido.

No grupo, a alimentacdo tem que comtemplar todos os conceitos misturados;
Finkelstein (2005, p 69). Analisa que o consumo de alimentacdo assim como a
satisfacdo de qualquer desejo o estudo da gastronomia pela visdo do turismo €&
essencial, tendo em vista que qualquer tipo de viagem realizada seja por lazer,
trabalho, saltde ou qualquer outro motivo sempre havera uma relacdo com a
alimentacdo. (LINS, 2008).

Conforme Lins (2008) um dos desafios para o0 desenvolvimento e
comercializacdo do turismo gastrondmico € encontrar formas que despertem o
degustar habito de alimentar do lugar dos turistas que foquem nesse aspecto como
diferencial competitivo nos destinos e possivel area que possibilita trocas culturais.

De acorodo com Sormaz (2016) analisa alguns aspectos a serem
considerados, que o alimento pode ser visto tanto como fonte de energias vitais,
mas também como elementos modificadores da relacdo entre o homem e a
natureza. Dessa forma, o consumo alimentar pode ser um fator medidor das
relagcbes que o homem estabelece com o0 meio. A alimentacéo reflete as estruturas
da sociedade como um todo (KNAFOU, 1996). Considerando esta relacdo, €

possivel afirmar que uma boa gastronomia oferecida aos turistas, a alimentacao
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pode impactar diretamente na competitividade de destino turistico (MASCARENHAS;
GANDARA, 2010).

A gastronomia conforme Mascarenhas (2009) se associa a atividade turistica
na producao dos alimentos tanto nas paisagens, pois sdo elementos significativos
para o turismo. Conforme géandara (2009, p. 181) o turismo gastronbémico é um
diferencial, torna-se uma vertente para o turismo cultural no qual o deslocamento de
visitantes que por motivo das praticas gastronbmicas de uma determinada
localidade, o turismo gastronomico pode ser operacionalizado a partir de atrativos
como culinaria regional, eventos gastrondmicos e ofertas de estabelecimentos de
alimentos e bebidas diferenciadas, dentro do roteiros, rotas e circuitos

gastronémicos.
2.4 A Gastronomia de Gravata

O municipio de Gravata teve origens numa fazenda, em 1808, pertencente a
José Justino Carreiro de Miranda, local esse que servia como hospedagem para 0s
viajantes que iam comercializar o acucar e a carne bovina, principais produtos da
época, que eram levados em embarcacbes do Recife até o interior. Como a
navegacao pelo rio Ipojuca era dificil, os comerciantes eram obrigados a fazer
paradas estratégicas para evitar também que o gado perdesse peso. Uma dessas
paradas ficou conhecida como Crauata, denominacdo, que deriva do
tupi Karawata (mato que fura), por conta da predominancia de uma planta do género
da familia das bromélias, também chamada caraguata, caroata, caroa e gravata.

Nos fim do século XVIII que José Justino Carreiro de Miranda, tomou posse
da Fazenda Gravata que, por muito tempo, serviu de hospedagem para viajantes e,
como consequéncia natural, surgiram dois arruados, um em cada margem do rio.

Em 1810 iniciou-se a construgdo de uma capela dedicada a Santa’Ana que,
12 anos depois, seria concluida por seu filho Jodo Felix Justiniano. Em seguida, as
terras foram divididas em 100 lotes e vendidas aos moradores, dando inicio ao
povoado de Gravatd, sendo um distrito do municipio de Bezerros. Em 1875, foi
criada a freguesia, que seria elevada a categoria de vila em 30 de maio de 1881,
através da Lei Provincial n°® 1.560, e sua capela transformada em Igreja Matriz
(IBGE, 2017).

Em 13 de junho de 1884, a sede do municipio foi elevada a categoria de
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cidade (Lei Provincial n° 1.805), porém sua emancipacao politica s6 veio a ocorrer
apos a Proclamacdo da Republica, pela Lei Orgéanica dos Municipio, de 15 de
margo de 1893, quando a cidade adquiriu sua autonomia municipal e elegeu o seu
primeiro prefeito, Antonio Avelino do Rego Barros.

No final do século XIX, com a inauguracdo da Ferrovia Great Western
Railways, ligando a capital Recife ao sertdo pernambucano, a cidade tomou
consideravel impulso e, aos poucos, foi definida sua vocacdo para o turismo,
sobretudo com a construgéo da BR-232, em 1950, o que permitiu um melhor acesso
(IBGE ,2017).

Gravata possui uma area de 513 km?, destacando-se por um clima agradavel
(temperatura média anual de 22,9C) possui habitacdes, boa parte com
arquitetura européia. Esta situada no Agreste pernambucano, na microrregido do
Vale do Ipojuca, zona de transicdo entre a Mata e o Agreste, na zona fisiografica
anterior a chapada da Borborema, na denominada Serra das Russas e faz parte da
bacia do rio Capibaribe. Centro regional de importancia, est4 ligada a Recife por
rodovia federal (BR-232), que passa por Vitdéria de Santo Antdo e Jaboatdo dos
Guararapes.Tem como vegetacao caracteristica: caatinga, pastagens naturais, brejo
de altitude, restingas de matas. Administrativamente, o municipio é composto pelo
distrito sede e pelos povoados de Urucu-Mirim, Mandacarl, Russinhas, S&o
Severino de Gravata, Avencas e llha Energética.

Gravata é uma das cidades do Nordeste que mais cresce com o turismo. No
ultimo censo a cidade tinha 76.458 habitantes, com estimatia de 85.309 habitantes
em 2021. Nos fins de semana quando ocorrem eventos essa populacdo atinge cerca
de 120 mil pessoas: turistas de todo o mundo que vém desfrutar do clima e atrativos
naturais e artificiais da cidade. A Cidade contempla o 5° melhor micro-clima do
Mundo segundo (OMS). O municipio tem-se destacado como um grande pélo de
turismo de eventos do estado, aquecendo a economia durante todo o ano (IBGE,
2017).

A cidade tem varios restaurantes e bares, que oferecem aos clientes uma
grande variedade de pratos que vado desde a cozinha regional ao churrasco,
passando também por pizza e fondue, além dos pratos tipicos da regido de Gravata
como a tradicional carne de bode guisada, a galinha cabidela culinaria bem
nordestina. Ha varios restaurantes especializados em receita tradicional, sofisticados
e mais populares de Pernambuco (FOLHA PE, 2021).
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A atividade turistica e o lazer sdo estratégia para o desenvolvimento de
Gravatd. Com a duplicacdo da rodovia Luiz Gonzaga BR-232, benificiou a
localizacdo do Municipio, que é proxima a capital pernambucana (85Km), o que
possibilitou um aumento da demanta ao longo dos anos, ou seja o fluxo de pessoas
gue visitam a cidade e que percebem em Gravata sua segunda residéncia, a
duplicacdo da rodovia proporcionou grandes avancos e maior viabilidade.

Com a crescente demanda de trabalho nos grandes centros urbanos, ten-se
uma fuga em busca do clima serrano, uma variada gastronomia, a mudanca de
rotina, a busca por lazer e tranquilidade € o que atrem os turistas que desejam o
diferencial da pequena Cidade, bem como outros fatores que o destino propde.

A atividade de turismo de segunda residéncia é um dos mais latentes em
Gravata, pois gera empregos, e também impulsiona outros setores da economia
local.

Os restaurantes tornan-se a porta de entrada para gastronomia de Gravata,
vale ressaltar e registrar que por meio da FamiliaTruan com o restaurante Taverna
Suica (1968), deu-se inicio a gastronomia internacional como atrativo com Fondue,
prato tipo da Suica. Na sequéncia veio a hotelaria com a mesma familia.

Com o avanco do tempo o setor se espandiu e fomenta os servicos de
turismo e gastronomia visto que atividade deste setor envolve desde o atendimento
pessoal até proporcionar o prazer de saborear uma culinaria seja ao lado da familia,
dos amigos, ou de pessoas novas que se pretende conhecer. Dito isso, segue 0
quadro 01 com os dez melhores restaurantes da Cidade eleitos pelo consumidor no
site do tripadvisor, que é um site de viagens que fornece informacdes e opinides de

conteudos relacionados ao turismo e gastronomia.

QUADRO 01: Melhores restaurantes de Gravata

Nome do estabelecimento Classificacéao
L F I T X BEci-i-] awalicacSes
Brasileira - $%-%3%% - El < arc
1° Restaurante Mania Caseira N

L L} Surprecesndents”

L T I 1 1 MK avaliagdes Aberto agora
Brasileira - $%$-%%%

2° Restaurante Chaque Dona Neuza 9% “CHARQUE DA DONA NEUZA, GRAVATA, PE”

9% “Charque excelente’
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999 ®U 716 avaliagdes Aberto agora

Brasileira, Lanchonete %
o . .
3 Rel das COXInhaS 9% O Reida Coxinha & parada cbrigatdria’

99 “Cartola divina'™

....O 218 avaliagdes
. Suiga, Europeia - $3$%
4° Taverna Suica

9% “Boa experiéncia”

99 “Uma boa opcdo se founde naregido”

L I 1 1 lepkit: avaliagdes Fecha «
Italiana 35 -33%

5° Ristorante Antonieta B oo oo

99 “Ambiente ristico e sofisticado ™

90090 s: avaliagdes Aberto agora
. Brasileira, Bar - $%-$3%%
6° Pirata Bar

9% “Ambiente bacana e opgdio vegana”

99 “Bar e restaurante que vale conferir”

."..‘.‘O 74 avaliagcSes

Brasileira, Sul-amaricanmna - $%

7° CantlnhO da Paz P9 ‘Boa picanha”™
T Orimo’

S®@®® O 20 avaliagdes

Internacional, Brasileira - $%-%%%

8° Barito Fondue -

¥ “Ambiente agraddvell

“Barito Gravatd PE"

9O®®® O 83 avaliagdes Aberto ag

Brasileira, Sul-americana - $%-%%%

9° Buchadinha do Gordo

9% “Buchadinha do gordo™

9% “Bom mas poderia ser bem melhor”

OO0 38avaliagdes Aberto agora

Brasileira, Sul-americana - $

10° Eudes da Cabidela

99 ‘Dofrango ao peixe. Otimas opgdes e preco”

99 “Comida espetacular”

FONTE: Tripadivor (2021).

A integracdo entre turismo e gastronomia ocorre obedecendo aos principios
fundamentais de deslocamento, descanso, lazer, compras, e alimentacdo. Dessa
forma, ten-se 0s eventos gastrondmicos em que mesclam técnicas culinarias
agregando ao sabor dos pratos, sendo atracdo cultural. O dltimo festival
gastronbmico promoveu a criagdo de pratos pelos restaurantes com temas pré-
determinado em 2006 pela Abrasel (Associacao Brasileira de Bares e Restaurantes)
Gravata — Festival Gastronomico de Gravata ocorreu no perido 21 a 30 de setembro
de 2006. Durante os dias do festival, os pratos criados pelos cozinheiros e chefes
foran divulgados por meio de folder e disponibizados nos cardapios dos
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restaurantes. (SUAUDEAU, 2006 p, 10)

Diante dessas prerrogativas, 0s eventos e gastronomia pode haver indicacbes
e avaliacOes referente ao destino e que sdo parte obrigatéria no material de
divulgacdo de uma localidade. Vale ressaltar, que a ligacdo entre as esferas
publicas, os empresarios e a comunidade local € elemento essencial para a
efetividade de uma acédo para captar e fortalecer as atividades turistcas. projetos
elaborados pelo governo estadual, com propdésito de interiorizagcdo do turismo e que
inserem a regido Agreste e mais especificamente a cidade de Gravata foram: a Rota
232 e a Rota Rural, esta ultima em parceria com organizacao de turismo. A Rota 232
agregou a zona da mata, agreste e sertdo. O produto final foi confeccdo e
distribuicdo de um guia, publicado em parceria com a Folha de Pernambuco, que
teve como proposta apresentar a gastronomia, o artesanato e outros elementos
culturais dos municipios localizados ao longo da BR-232, conforme capa do material

de divulgacdo demonstrado na Figura 01

FIGURA 01: divulgag&o da gastronomia
como atrativo Rota 232

Um roteiro de gastronomia,
artesanato e outras dicas culturais

Fonte: Governo de Pernambuco (2016).

N&o se pode afirmar ao certo que a gastronomia seja um fator determinante
para o deslocamento das pessoas. Para o autor Ribeiro (2006), os recursos

gastronémicos que as cidades brasileiras oferecem ainda ndo foram planejados para
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o desenvolvimento do turismo, isto é, as pessoas visitam as cidades por algum
motivo e a culindria sempre € colocada como um complemento como um
complemento do passeio (GREESON, 2005). Dessa forma, a figura 01, representa o
resumo da teoria fundamentada, conforme os construtos analisados e pesquisados
para o desenvolvimento das variavéis analisadas em que o nivel de importancia da

gastronomia pode influenciar na escolha de um destino.

FIGURA 02: Modelo Tebrico

H1+

H2-

Fonte: Elaborado pelas autoras (2021).
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3 METODOLOGIA

A pesquisa € um estudo exploratdrio quantitativo, tedrica e empirica, trata-se
da forma como se busca as respostas para a questao central da pesquisa. Dessa
forma a pesquisa aplicada contribui para o nivel de importancia da gastronomia na
influéncia do destino turistico de Gravata- PE (ALMEIDA, 1996, p. 104-105).

Dessa forma o presente estudo foi pesquisa de revisao bibliogréfica, criacao
de bancos de dados e pesquisa de campo, (ALMEIDA, 1996) refere a busca de
informacdes por meios de técnicas documentais e bibliogréficas, buscou-se realizar
um levantamento de bibliografia nacional, que tem se valorizado suas analise acerca
de varios estudos sobre a gastronomia e turismo e a motivacdo na escolha do
destino turistico. (RUDIO, 1996).

3.1 Populacédo e Amostra

Amostra para esse estudo foi compreendida por consumidores brasileiros que
possivelmente escolhem o destino Gravata. Ainda assim, € constituido por homens e
mulheres com idade igual ou superior a 18 anos. A amostra permite obter
informacBes precisas conforme os procedimentos de coleta de dados. Optou-se

estudar uma amostra ndo aleatdria, constituida por 163 individuos.

3.2 Procedimentos de Coletas de Dados

A pesquisa de campo ocorreu na forma de levantamento de campo (survey) e
com uma amostragem nao probabilistica, do tipo bola de neve online e o instrumento
de coleta de dados foi um questionario construido na plataforma google forms e
disponibilizado para consumidores de gastronomia e turismo. Ainda se fez uso pelos
canais de midias digitais, por meio de redes sociais como: WhatsApp, Facebook,
Instagram e e-mail. O pré-teste ocorreu de 09 a 11 de outubro de 2021. O periodo
da coleta de dados foi entre de 12 & 18 de outubro do mesmo ano.

Vale salientar, que as variaveis foram mensuradas a partir da escala de Likert,

com pontuacéo de 1 (menos importante) e 5 (mais importante).
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O quadro 01, exibido abaixo, foi desenvolvido no intuito de apresentar os itens
gue compuseram o questionario, acompanhado da sua autoria e da variavel ao qual
se refere o estudo. Vale ressaltar que o itens foram adaptados para compor melhor
entendimento dos consumidor de turismo que deseja visitar um destino e considera

a gastronomia um fator para deciséao.

QUADRO 02: Itens das varidveis em pesquisa

AUTOR VARIAVEIS ITENS

e Qual a importancia da alimentacéo na escolha
de um destino turistico

e Vocé procura informacdes sobre a alimentacao
do local para qual viaja

e Onde vocé busca informacgdes

e Quais os aspectos mais importantes sobre a
alimentagdo para vocé (Preco, Qualidade da

Krause Nivel de importancia na comida E servida comida tipica, Qualidade do

(2003) escolha de um destino alimentos, Tipo de matérias primas utilizadas-
especialidades -Qualidade dos servigos,
Conforto do estabelecimento)

e A comida regional é importante para o
conhecimento da cultura local

¢ Vocé tem interesse na comida regional

Fonte: elaborado pelas autoras (2021).

Apés a informacédo do instrumento e itens para pesquisa, foi realizado o envio
do questionario para os participantes/ respondentes em que os achados serdo
apresentados em forma de dado estatisticos com os graficos desenvolvidos a partir

dos resultados.
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4 RESULTADOS

Neste capitulo, sera apresentado os achados referente a pesquisa de campo,
no qual se inicia pelos dados sociodemograficos. Para o inicio houve o interesse em
guestionar se o respondente conhecia o destino em estudo. Conforme segue o
gréafico 01.

GRAFICO 01: Proporc&o da variavel Visita ao destino

Sim 143 (87,7%)

Nao 17 (10,4%)

Tenho intencdo 6 (3,7%)

Fonte: elaborado pelas autoras (2021).

Analisando o0s resultados obtidos, pode-se constatar que 87,7% dos
entrevistados ja visitaram a cidade de Gravata com a representatividade de publico
adulto-jovem havendo motivacionais nas visitas desta cidade. Na sequéncia segue

no gréafico 2 apresentando o motivo da viagem.

GRAFICO 02: Proporcéo da variavel motivo da viagem

Fonte: elaborado pelas autoras (2021).
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51,5%. Os turistas representam. 51,5% foi identificado que um dos motivos as
festas tradicionais que atrai uma grande parcela de jovens. Confirma o alto nUmero
de participantes nos festejos juninos com o publico de jovens e adultos a procura da
gastronomia. Dando continuidade no gréfico 3 apresentando a questdo do género.

Gréfico 03: Propor¢éo dos participantes de acordo com o Género

Maszodino A2 (31 0%

Ferinin 104 (63 8%)

Prefiro ndo dizer 1(0,6%)

Fonte: elaborado pelas autoras (2021).

44,8% feminino. Esta pergunta visa mapear o género dos turistas

entrevistados sao do sexo feminino. Segue no grafico 4 os estados respondidos.

Gréfico 04: Proporcao de acordo com o Estado

Sudeste

MNorte Sul

60% 10% 20% 10%

Fonte: elaborado pelas autoras (2021).

Analisando os resultados obtidos as cidades foram variadas, sendo que 60%
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se encontra no nordeste devido os autores serem do nordeste. Bem como a lista de
conhecimento foi feita online, passando por algumas cidades do norte, Sul e sudeste

do Brasil. Na sequéncia segue no gréfico 05 as idades dos respondentes.

Gréfico 05: Propor¢éo de acordo com a ldade
a0

60

40 |

|dade, Exemplo 18

EDJl

0

Fonte: elaborado pelas autoras (2021).

Analisando o0s resultados obtidos pode-se constatar que o0s turistas
entrevistados 80% eram de idade acima de 20 anos. Dando continuidade no grafico

06 a escolaridade dos respondentes.

Grafico 06: Proporcao de acordo com a escolaridade

Sem instrucdo [—0(0%)
Ensino fundamental incompleto 8 (4,9%)
Ensino fundamental completo 11 (6,7%)
Ensinc médio incompleto 6(3,7%)
Ensino médio completo 73 (44,8%)
Graduacdo incompleta 26 (16%)
Graduacdo completa 14 (8,6%)

Pas-graduacdo incompleta 9 (5,5%)

Pés-graduacé@o completa 17 (10,4%)

0 20 40 60 80

Fonte: elaborado pelas autoras (2021).

Os resultados obtidos 44,8% dos turistas entrevistados, tem o nivel de escolaridade no

ensino médio completo. No grafico 07 apresenta o estado civil dos respondentes.
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Gréfico 07: Propor¢cédo de com o Estado Civil

Solteiro (a) 81 (49,4%)
Casado (a) 75 (457%)
Divorciado (a) 5(3%)
Separado (a) 3(1,8%)
Vidvo (a) [0 (0%)

Fonte: elaborado pelas autoras (2021).

Ensino médio completo: 44,8% pode se constarar que 0s turistas
entrevistados possuem o0 segundo grau completo (Ensino Medio). Essas
informagOes 44,8%, dos turistas desta forma fica comprovada a diversificacao
gastrondémica e cultural das festa na cidade. Segue no gréfico 08 a renda mensal
dos respondentes.

Grafico 08: Proporcao de acordo com a Renda Mensal

Fonte: elaborado pelas autoras (2021).

Os turistas entrevistados sua renda mensal e familia € de um salario minimo o
resultado foi 47,3% um dos motivos deste fato o desemprego e a baixa renda

brasileira. No grafico 09 apresenta a quantidade de pessoas que residem na mesma
residéncia.
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Gréfico 09: Quantidade de pessoas que residem na mesma residéncia

@ Moo sozoho (2

@ Eu e mais uma pessoa

U & mais duas pessoas

@ Acima de sels pessoas moram na minha

casa

-
4

Fonte: elaborado pelas autoras (2021).

O grafico desta pergunta explica-se pelas cores porém a qual se destaca o
verde com o resultado de 27% com quatros pessoas morando na mesma residéncia,
19% a cor vermelha representando acima de seis pessoas que residi no mesmo
teto, por fim o amarelo identifica trés pessoas na mesma casa. Apresenta no gréafico

10 a importancia da alimentacdo na escolha de um destino turistico.

Grafico 10: A importancia da alimentacdo na escolha de um destino turistico

SEM IMPORTANCIA | 3(1.8%)
POUCO IMPORTANTE | 627
NEUTRO | 7 {4,3%)
IMPORTANTE | 57 (359
MUITO IMPORTANTE |

92 (56 4%)

Fonte: elaborado pelas autoras (2021).

Questdo numero sete confirma que 56,4% de turista entrevistados mostra que
a gastronomia é uma escolha importante na escolha de um destino. A seguir no

gréfico 11 apresenta as informacdes da alimentacao do local para qual viaja.
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Gréfico 11: Informacdes da alimentacdo do local para qual viaja

M 26 (18%)

Fonte: elaborado pelas autoras (2021).
O resultado na questdo numero oito o resultado do gréafico todos entrevistado
com 85,3% considera a alimentacdo como diferencial em uma viagem. A seguir

apresnta-se no grafico 12 as informacdes antes da viagem.

Grafico 12: Informagdes antes da viagem

Fonte: elaborado pelas autoras (2021).

Analisando os resultados obtidos pode-se constatar que a divulgacdo por
meio da internet com 67,5% do turistas entrevistados. No grafico 13 apresenta 0s

aspectos mais importantes sobre a alimentacao.
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GRAFICO 13: Aspectos mais importantes sobre a alimentag&o

QUALIDADE DA COMIDA

QUANTIDADE DOS ALIMENTOS QUALIDADE DOS SERVICOS

Fonte: elaborado pelas autoras (2021).

O gréfico acima revela que a quantidade da comida como muito importante e
menos importante e menos importante, tipo de matéria prima utilizado para uma
refeicdo. Dando sequéncia no gréafico 14 apresenta a importancia da gastronomia

para o conhecimento da cultura local.

Grafico 14: Importancia da gastronomia para o conhecimento da cultura local

SEM IMPORTANCIA I 2(1.2%)
POUCO IMPORTANTE | 3 (1 B%)
NEUTRO I 6 (3.7%)
IMPORTANTE ’ 74 (43.6%)
MUITO IMPORTANTE | 84 (51,5%])
0 20 40 a0 a0 100

Fonte: elaborado pelas autoras (2021).

Este gréfico revela os turista entrevistados consideram que a comida regional

€ muito importante para o conhecimento da cultura local com 51,55, dos turistas. No
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grafico 15 a seguir apresenta o interesse na comida regional.

Gréfico 15: Interesse na comida regional

SEM INTERESSE | 2(1,2%
POUCO INTERESSE l (4,9%
NEUTRO | 18 (11%)
INTERESSE | 70 (42 9%)
MUITO INTERESSE | 67 (41,1%)

Fonte: elaborado pelas autoras (2021).

Pode—se observar pela imaginacdo dos turistas entrevistados antes de
viajarem o interesse da comida regional com 42,9%, interessados como elementos
da cultura popular nordestina. A seguir no grafico 16 apresenta informacdes antes

de viajar.

Gréfico 16: Informacdes antes de viajar

@ Gastronomia
@ Hizitria

Alragies noluimas
® Comgras

® Museus

Fonte: elaborado pelas autoras (2021).

Diante deste contexto mostra que os turistas entrevistados mostra saber a
importancia das informagfes antes das viagem, em primeiro lugar com 50,9%, busca
informacdo da gastronomia, 30,1%, em conhecer a historia do local ou cidade, e

finalizando 9,2%, onde desejam fazer compras.
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5 DISCUSSAO

De acordo com a pesquisa realizada e os dados analisados com a
participagdo de 167 respondentes, foi afirmado que o estudo obteve o objetivo de
analisar o papel da gastronomia com influenciar no destino turistico.

Conforme os resultados apresentados os gréaficos acima citados que durante
a escolha de um destino da gastronomia influencia, que os turistas pesquisados
mostram a importancia das informacdes antes das viagens. Através da pesquisa
observa-se que os entrevistados procuram informagcOes sobre a gastronomia do
local antes de viajar e descobrir a importancia do conhecimento da cultura local.

No resultado da H1 encontrou-se a margem de influenciar, sobre a percepcao
da certeza na escolha feita antes da viagem, e na consequéncia com o conjunto de
processo reconhecendo, organizam, sintetizam, contribuem com significados
sensacodes recebidas (MORESI, 2003).

Através dos resultados o qual aspecto de mais importancia na alimentacéo na
escolha do destino pode-se considerar o destaque na qualidade e servicos da
gastronomia na escolha de um destino no turistico. Mostrando através da pesquisa
gue diante dos resultados a hipotese 2 néo existe foi negada. Em todas amostras os
turistas investigados consideram a alimentacdo como de muita importancia na
escolha de um destino turistico (KRAUSER, RODOLFO, 2007).

Em relacdo a pesquisa a gastronomia fundamenta-se como um verdadeiro
produto turistico de grande importancia e na influéncia na escolha de um destino.
(AZAMBUJA, 1999).

Para essa pesquisa foram utilizadas as variaveis: a importancia da
alimentacdo na escolha da um destino turistico, onde busca informacdes de
gastronomia, quais 0s aspectos sobre a alimentacao: preco, qualidade da comida e
do servigo, a comida regional é importante a cultura local.

Pode-se concluir que os resultados foram positivos a gastronomia influenciou
na escolha do destino, no resultado foram favoraveis conforme a hipotese (H1)
elaboradas. Objetivo dessa pesquisa € contribuida com a importancia da
gastronomia na escolha do destino turistico com sua influéncia e também como
atrativo turistico reforcando a identidade local do destino provocando a identidade
local do destino provocando a importancia dos consumidores pernambucanos e

local.
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A cidade de Gravatad por ter varios restaurantes do nivel especializado,
diversos tipos de fondue, oferecendo bufés e até mesmo rodizios do mais
requisitados. Visto isso, é comprovada que a gastronomia influéncia, dentro de
Pernambuco em termo demogréficos entre o censos de 1970 & 2000.

O Municipio, com a obra de duplicacdo da BR-232 para sua atividade e para
0 municipio; seu grau de desenvolvimento com o destino da cidade, como festivais
gastronomico, esse perfil do criente é interessante para o destino, porque corrobora
com a comunidade, melhora os empregos, adiciona mais conhecimmento sobre a
guestao gastronomica, assim 0s restaurante tem motivacdo para melhorar os pratos
tanto na coccéo tanto nas capacitacbes com quem trabalha.

Em relagdo a importancia da alimentacdo na hora de escolher um destino
turistico,foi possivel evidenciar que é um forte fator na escolha, pois 56,4% dos
participantes classificaram como muito importante e ainda 57% como sendo algo
importante, reafirmando assim a influéncia da gastronomia na decisdo dos turistas,
ressaltando o quao importante é a culinaria de uma regiao.

Os meios de comunicacdo sao um importante aliado no processo de escolha
do destino turistico, possibitando a obtencdo de innformacoes sobre determinada
localidade, assim o0 meio de comunicacdo mais utilizado pelos participantes foi a
internet,chegando a 67%,seguido de indicacdes de amigos com 35% das respostas,
o restante se dividiram entre guias,agéncias de viagens, no entanto uma pequena
parcela afirmou n&o procurar em meios de informagao algum.

Diante dos graficos apresentados o grau de importancia realmente tem a
influéncia realmente e corrobora com a escolha do destino e esta atigindo o objetivo
geral dentro do trabalho proposto foi esse. Diante o grafico 10,11,13,14,15, e 16 foi
apresentado. ja pra ser tracados esses pontos foi tragcados os objetivos especificos o
objeetivos era analisar e os graficos assim citados e foram encontrados. Para
concluir foi citado as hipoteses 1 o nivel de importancia da gastronomia na influéncia
na escolha do destino. De acordo com a H1 foi confirmada, ja a H2 o nivel de
importancia da gastronomia ndo influéncia na escolha do destino turistico de

Gravatd, dessa forma os resultados encontrados foi refutado.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Gravata é um dos principais destinos turisticos do nordeste brasileiro, atraindo
tanto turistas nacionais quanto internacionais. Dentre 0s principais atrativos
ofertados; a gastronomia contribui de forma significativa na influéncia da escolha do
destino, devido ao 6timo acervo de sabores, cores e tradicdes de Gravata.

Considerando-se os resultados obtidos através do presente estudo, verificou
os turistas entrevistados o imaginario antes e depois da viagem as variedades dos
atrativos culturais e gastronomico que atraem ambos 0s sexos. Conclui-se que 0s
turistas nordestinos que através da televisdo sdo incentivados com as imagens
formando um imaginario a motiva a conhecer a cidade de Gravata e sua
gastronomia diversificada.

Pode-se constatar que os elementos culturais e gastronomico para os turistas
antes e no meio da visita as vivencias e experiéncias formam o imaginario do turista.
perante todo processo criativo, de pesquisa e de execucdo da atividade pratica a
gastronomia é um produto turistico, até entdo apresenta-se como complementar
uma vez que 0s protenciais SAo 0S recursos naturais, mesmo sendo o segumdario
no turismo brasileiro, a gastronomia agrega valor ao destino. Fidelizar e conquista
novos clientes, desde que seja bem apresentada ao turista, ndo s6 no destino, mas
antes da viagem iniciar. O material promocional com foco neste produto tem
exatamente esse dever, o de promover conhecimento ao turista e o de dispertar
interesse sobre a gastronomia brasileira.

Esse trabalho é importante para academia de gastronomia, mercado de
trabalho, restaurante, para os possiveis alunos de gastronomia, para 0 mercado
gastronomico, para possiveis literaturas falando sobre destino turistico e
gastronomico e turistico um grande fominto, esse trabalho sofreu limitacées sobre a
covid-19, foram inviaveis fazer entevistas, analisar algumas literaturas que nao
existe, ainda estdo defazadas que precisa melhor sdo possiveis limitacéo.

Observou-se também que cerca de 50,9% dos participantes revelaram que
buscam informacdes sobre a gastronomia local do destino escolhido para visitar,
mostrando assim que a culinaria local é divisor de aguas na escolha,fortalecendo
assim o interesse do turista, que visa apreciar ndo s6 a paisagem ou a cultura da

localidade mais a comida tipica da regiéo.
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APENDICE

Questionario aplicado junto ao consumidor de turismo e gastronomia
GASTRONOMIA DE GRAVATA-PE

Ol4! Bem-vindo(a). Esta pesquisa faz parte de um trabalho de Graduacdo em
Turismo com énfase em Gastronomia do Centro Universitario Facol - UNIFACOL/PE.
Gostariamos de contar com sua participacdo neste processo, respondendo ao

guestionario, a sua colaboracéo sera importante para o conhecimento cientifico.
Desde ja, agradecemos sua participacao.

A gastronomia é algo muito bom de se apreciar, e o destino de Gravata, no agreste
de Pernambuco, distante 85 quildbmetros da capital Recife, tem uma gastronomia
variada que vai desde um fondue, acompanhado de um bom vinho, passando por

chocolate quente, cafés e também comidas regionais.

Para iniciarmos, queremos saber sobre vocé

Atencéo! Se for responder pelo celular, vire-o na horizontal e passe a barra de
rolagem para ver todas as opcdes de resposta.

Gostariamos de saber se vocé ja visitou a Cidade de Gravata/PE?
Sim

Nao



Tenho intencao

Se sim qual o MOTIVO DA VIAGEM?

TURISMO () NEGOCIO () CONVENCAO () OUTRO()

Género *
Masculino
Feminino
Outro

Prefiro ndo dizer

Qual é a Cidade que vocé reside? Ex: Natal

Idade. Exemplo: 18

Grau de escolaridade

Sem instrugéo

Ensino fundamental incompleto
Ensino fundamental completo
Ensino médio incompleto
Ensino médio completo
Graduacao incompleta
Graduacao completa
Pos-graduacédo incompleta

Pés-graduacdo completa

Estado civil *
Solteiro (a)
Casado (a)

Divorciado (a)

39
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Separado (a)

Viavo (a)

Qual sua renda mensal (familiar)? *
Até R$ 1.045,00

De R$ 1.045,00 a R$ 2.090,00

De R$ 2.090,00 a R$ 3.135,00

De R$ 3.135,00 a R$ 5.225,00

De R$ 5.225,00 a R$ 10.450,00
Acima de R$ 10.450,00

Quantas pessoas moram na sua residéncia, incluindo vocé? *
Moro sozinho

Eu e mais uma pessoa

Eu e mais duas pessoas

Eu e mais trés pessoas

Eu e mais quatro pessoas

Eu e mais cinco pessoas

Acima de seis pessoas moram na minha casa

Agora gostariamos de saber sobre a gastronomia

Atencéo! Se for responder pelo celular, vire-o na horizontal e passe a barra de
rolagem para ver todas as opc¢des de resposta.

PARA VOCE QUAL A IMPORTANCIA DA ALIMENTACAO NA ESCOLHA DE UM
DESTINO TURISTICO?

SEM IMPORTANCIA () POUCO IMPORTANTE () NEUTRO ( ) IMPORTANTE ()
MUITO IMPORTANTE ()

VOCE PROCURA INFORMACOES SOBRE A ALIMENTACAO DO LOCAL
PARA QUAL VIAJA?
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SIM () NAO ( )

ONDE VOCE BUSCA ESTAS INFORMACOES?

GUIAS

INTERNET

AGENCIAS DE VIAGENS
AMIGOS

OUTROS

NAO PROCURO

QUAIS OS ASPECTOS MAIS IMPORTANTES SOBRE A ALIMENTACAO PARA
VOCE?

ESCOLHA A ORDEM DE IMPORTANCIA DOS FATORES, SENDO 1

MENOS IMPORTANTE E 5 MAIS IMPORTANTE

PRECO

SEM IMPORTANCIA () POUCO IMPORTANTE () NEUTRO ( ) IMPORTANTE ()
MUITO IMPORTANTE ()

QUALIDADE DA COMIDA

SEM IMPORTANCIA () POUCO IMPORTANTE () NEUTRO ( ) IMPORTANTE ()

MUITO IMPORTANTE ()

SE E SERVIDA COMIDA DA REGIAO — COMIDA TIPICA

SEM IMPORTANCIA () POUCO IMPORTANTE () NEUTRO ( ) IMPORTANTE ()
MUITO IMPORTANTE ()

QUANTIDADE DOS ALIMENTOS

SEM IMPORTANCIA () POUCO IMPORTANTE () NEUTRO ( ) IMPORTANTE ()
MUITO IMPORTANTE ()
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TIPO DE MATERIAS PRIMAS UTILIZADAS — ESPECIALIDADES

SEM IMPORTANCIA () POUCO IMPORTANTE () NEUTRO ( ) IMPORTANTE ()
MUITO IMPORTANTE ()

QUALIDADE DOS SERVICOS

SEM IMPORTANCIA () POUCO IMPORTANTE () NEUTRO ( ) IMPORTANTE ()
MUITO IMPORTANTE ()

CONFORTO DO ESTABELECIMENTO

SEM IMPORTANCIA () POUCO IMPORTANTE () NEUTRO ( ) IMPORTANTE ()
MUITO IMPORTANTE ()

A COMIDA REGIONAL E IMPORTANTE PARA O CONHECIMENTO DA
CULTURA LOCAL?

SEM IMPORTANCIA () POUCO IMPORTANTE () NEUTRO ( ) IMPORTANTE ()
MUITO IMPORTANTE ()

VOCE TEM INTERESSE NA COMIDA REGIONAL?

SEM INTERESSE () POUCO INTERESSE () NEUTRO ( ) INTERESSE () MUITO
INTERESSE ()

ANALISANDO A QUESTAO ABAIXO POR FAVOR ASSINALE SE VOCE:
Qual a primeira coisa que vocé procura sobre informacdes antes de viajar?
Gastronomia

Histéria

Atracfes noturnas

Compras

Museus

Chegamos ao fim! Muito obrigado por participar desta pesquisa! **ATENCAO**

N&o esqueca de clicar em “ENVIAR” para validar suas respostas.



