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RESUMO

O presente trabalho, cujo tema é a Etica Juridico-Profissional: a (in) eficiéncia dos
limites e regulamentacées da publicidade na advocacia, voltado para a Etica da
Publicidade realizada no exercicio advocaticio, apontando as limitacdes impostas
pelas normas e sancdes disciplinares. Sendo contestado acerca do estudo do Cadigo
de Etica e Disciplina da OAB, referentes as normas estabelecidas para a publicidade
na advocacia, que frisa a importancia de realizar apenas uma publicidade meramente
informativa, para que conserve a postura ética do advogado. Tendo como intuito
demonstrar a eficiéncia do o6rgéo fiscalizador e analisar a publicidade advocaticia
ancorado na ética e estabelecer a relacdo entre a ética na publicidade advocaticia e
observar a proibicdo da mercantilizacdo da profissdo, implicando também na
valoragdo dos principios que sdo de suma importdncia para regulamentacdo e
proibicdo das condutas que limitam as exposicfes comerciais dos advogados.
Contudo, fica exposto por todo o corpo do texto que a publicidade podera ser utilizada
no dia a dia dos advogados de forma restrita, sendo assim, € necessario que haja uma
observancia por parte dos advogados no tocante as normas limitadoras da publicidade
para que haja sua aplicacao de forma correta e moderada.

Sendo utilizado o método dedutivo e qualitativo sobre os temas abordados.

Palavres chave: Etica. Advogado. Publicidade advocaticia. Codigo de Etica da OAB.

Limitacoes.

ABSTRACT

The present work, whose theme is Legal-Professional Ethics: the (in) efficiency of
advertising limits and regulations in law, focused on the Ethics of Advertising carried
out in the legal practice, pointing out the limitations imposed by disciplinary rules and
sanctions. Being challenged about the study of the Code of Ethics and Discipline of
the OAB, referring to the rules established for advertising in the legal profession, which
emphasizes the importance of carrying out merely informative advertising, in order to
preserve the ethical stance of the lawyer. With the aim of demonstrating the efficiency
of the supervisory body and analyzing legal advertising anchored in ethics and
establishing the relationship between ethics in legal advertising and observing the
prohibition of the commercialization of the profession, also implying the valuation of
the principles that are of paramount importance for regulation prohibition of conduct
that limit the commercial exposure of lawyers. However, it is exposed throughout the
body of the text that advertising can be used in the lawyers' daily lives in a restricted
way, therefore, it is necessary that there is an observance on the part of lawyers
regarding the limiting rules of advertising so that there is their application in a correct
and moderate way.

Using the deductive and qualitative method on the topics covered.
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1 INTRODUCAO

O presente trabalho tem como intuito a tratativa da Etica juridica e profissional,
gue € relacionada as atividades sociais reciprocas, de responsabilidade e respeito.
Sendo esta considerada a matéria que visa a compreensao dos principios e valores
gue guiam o julgamento das a¢des humanas para apontamento do que é considerado
correto e errado.

Os operadores do Direito tendem a ter a ética como um conjunto de regras
gue regulamentam o exercicio jurisdicional, visando a boa-fé nas condutas e a pratica
da funcéo, preservando a imagem pessoal e profissional.

Deste modo, a ética juridica e profissional visa a compreensdo da
responsabilidade social, civil, deveres e condutas, impostas pelos Estatutos e leis
através da Ordem dos Advogados do Brasil, para regimento da conducéo profissional
requerendo que exerca sua funcdo com dignidade, honestidade, clareza e
conhecimento amplo para praticar o exercicio do dever legal em seu compromisso
com os direitos dos cidadaos e o Estado.

Os operadores do direito devem agir conforme 0s preceitos éticos na
integridade pessoal e profissional para que haja confiangca no ordenamento juridico,
na obtencdo de uma sociedade mais democréatica. Sendo que por meio da ética
juridica e profissional, o individuo utiliza principios éticos como direcionamento de
suas aclOes e apoio, almejando condutas positivas para construgcdo de uma
democracia perante a sociedade.

A Etica tem como um de seus pilares padronizar e prever os valores,
costumes e principios criados por uma determinada sociedade em que deve se
empregar essas condutas para que sejam adequadas e constituidas, contribuindo
para o crescimento social e bem-estar comum dos cidadaos, devendo suplementar as
acOes para que siga as diretrizes previstas no Estatuto e Leis através da Ordem dos
Advogados do Brasil, zelando pelo seu carater profissional e pessoal. E imprescindivel
negar a importancia da introducdo da ética no exercicio da profissdo do Direito, para
proteger e preservar os valores éticos, direcionando o advogado a agir com justica,
moralidade, boa-fé, dignidade, atuando eticamente perante os parceiros profissionais

e sociedade, ocasionando no bom funcionamento do Ordenamento Juridico. O



advogado € notado como membro juridico que visa a garantir os direitos, portanto,
uma conduta antiética praticada atinge toda uma classe e ndo apenas ao praticante,
deve se ter boa compreensao dos principios e Leis para cumpri-los.

A publicidade é de grande relevancia para a populacéo, tendo em vista, que
0 Codigo de Etica avancou, ao admitir a publicidade como direito do operador do
direito, porém, persiste a divida se o Cddigo de Etica é eficiente ou nio para
regularizar as condutas antiéticas na pratica publicitaria.

Contudo, mesmo com os avang¢os na modalidade digital e nas diversas formas
de informacgdes, ainda ndo ha um regulamento especifico que disponha quanto a
efetivacdo ou ndo da ferramenta de publicidade nas midias sociais pelo advogado.

Neste sentido, € notorio que o profissional se torna vulneravel sobre os atos
praticados se estes estdo em conformidade, ou ndo, com o exercicio da profissao.

Portanto, considerando os limites impetrados pelo cédigo de ética da OAB e
a publicidade realizada na advocacia, as sancdes previstas sao ou nao ineficientes
para conter e regular a conduta juridica publicitaria.

As sancdes previstas pelo Codigo de Etica da OAB s&o (in)eficientes para
regular a préatica publicitaria na advocacia. As determinagdes do Codigo de Etica da
OAB séo (in)eficientes para evitar ou reduzir as praticas irregulares na publicidade da
advocacia.

A ética profissional € definida como um conjunto de normas e valores que
auxiliam a sua conduta e orienta o profissional a atuar de boa-fé no ambito juridico e
pessoal. Sendo necessario que os profissionais atuem sem desrespeitar as diretrizes
e normas do Estatuto e Leis, para que haja um bom funcionamento do Ordenamento
Juridico, sem haver interferéncia na atuacdo do Executivo, Legislativo e Judiciario,
assim como também no seu carater pessoal e profissional.

A ética profissional do advogado representa a matéria que monitora a conduta
do profissional, na sua relagcdo com o0s seus clientes quanto a sua aplicacao juridica.
Resultando também o bom convivio no escritorio e sociedade.

O advogado é regulado pelos principios e Leis previstas, o Codigo de Etica e
Disciplina tem o dever de delimitar os deveres dos operadores de direito para com a
populacdo, tendo em vista, que este impde limitagdes a publicidade no exercicio
advocaticio, com o intuito de garantir a aplicabilidade das normas e preservar seu

carater profissional.



Analisar a (in)eficiéncia do Codigo de Etica da OAB na regulamentacio e
reducdo da pratica irregular da publicidade na advocacia contemporanea, demonstrar
0 conceito de ética juridico-profissional e as diferencas entre publicidade, propaganda
e marketing juridico, discorrer sobre a conduta ética e profissional do advogado acerca
da publicidade sob a 6tica do Cédigo de Etica da OAB, e por fim, averiguar a
(in)eficiéncia do Codigo de Etica da OAB na regulamentac&o das praticas publicitarias

no ambito juridico.



2 CONCEITO DA ETICA JURIDICA E PROFISSIONAL

Segundo Vazquez (1984, p.12), a ética € um conjunto padronizado de
conhecimentos racionais e objetivos no que se refere a conduta humana moral.

Ao conceituar a Etica, entende-se que é relativo aos bons costumes ou as
normas de comportamento observadas e admitidas, em determinado tempo na
sociedade (DURKHEIM, 2006).

A Etica € a investigacdo geral sobre o que é considerado bom, que se da
mediante um objetivo maior em tentar aproximar o individuo a estado de perfeicéo,
alcancando a sua realizacao pessoal. (MOORE, 1975, p.4).

Sendo correspondente a uma obrigagcdo e 0 seu cumprimento tem como
presuncdo da ideia que é considerada justa perante a sociedade, podendo ser aceita
ou ndo conforme o juizo de valor de cada pessoa moralmente, incluindo, esferas
plblicas e sociais. A Etica ndo se limita apenas ao conjunto de valores de cada
individuo, mas abrange o codigo de disciplina aprendido que é imposto
obrigatoriamente pelo Ordenamento Juridico que o regulamenta e imp&e a sociedade
para que se pratique o que fora estabelecido, propiciando o crescimento pessoal e
profissional de cada um.

A moral é uma criacdo social constituida por um conjunto de acgbes e
comportamentos que contribuem para distinguir as condutas boas e ruins, visando na
criagdo de normas que regule as praticas dos individuos na sociedade. Contudo, a
moral tem como principal objeto atuar como uma norma que orienta 0s
comportamentos de cada individuo. Neste sentido, a ética consiste nas caracteristicas
gerais e individuais, a moral tem o intuito de estabelecer uma relagdo particular do
individuo com sua consciéncia e dever. (MENEZES, 2020)

A ética profissional aborda um complexo de principios que é utilizado para as
diretrizes na execucdo da profissdo, estabelecendo deveres que carecem de ser
acompanhados perante a atividade profissional (SPERANDIO, 2002, p.10).

Sendo assim, o profissional juridico deve exercer sua fun¢cdo de maneira ética
para que ndo seja violado os principios que estdao sendo preservados pelo Estatuto

da Ordem de Advogadas e as Leis.



2.1 O Direito e a Etica juridica

O Direito, quando verificado o0 seu aspecto cultural, tende a abordar no sentido
de ser utilizado conforme os valores, conservando a busca pela seguranca juridica
propiciando o bem-estar social e da justica aplicada no territério. Contudo, os objetivos
éticos e do direito, possuem interesses comuns, mas ao que concerne a norma ética
o valor desta ndo se atribui necessariamente a norma juridica. Tendo definidas as
normas éticas como aquelas que disciplinam o comportamento dos individuos
situados na sociedade. E convalidado que, o Direito é coerente & justica e equidade,
portanto, se trata de uma matéria que se origina a partir de normas a serem impostas
pelo sujeito e envolve direitos e deveres a serem cumpridos.

De acordo com Pinho (1995), o direito deve ser compreendido como aquilo
que deve ser feito. Deste modo, surgiu uma explicacdo devido a indagacéao
estabelecida sobre as normas impostas para que haja um convivio dos seres
humanos na esfera social. Diante da doutrina controvérsia, o direito & considerado um
campo ético que possui finalidade na aplicabilidade das leis, principios morais e
sociais, para que haja jubilo entre as pessoas. Direcionando a conceituacdo, é
possivel compreender que a ética contém ligacdo com o Direito, sujeitando o que fora
definido, a conduta de ambos tem sua total aplicagdo das normas perante a
sociedade, com intuito de consolidar e conservar a justica e moralidade social. Esta
é a parte da Etica que se funde inteiramente com o Direito.

A Etica nasce firmada no padrdo grego de justa medida, do equilibrio das
condutas, buscando diligenciar a conduta humana de tal maneira que se torne bom
para todos. Por meio dos méritos, estes valores éticos e morais contribuem no
fundamento da construcdo do operador em Direito, no referido a aplicacdo dos
principios morais e sociais pautados pela Etica profissional. (CENCI, 2001).

Consiste em duas faces para o exercicio profissional, a deontologia, a qual se
refere ao estudo dos deveres especificos que determinam a conduta humana na
esfera profissional, e a diceologia, que se trata do estudo dos direitos que cada pessoa
devera exercer. Portanto, o sujeito deve atribuir principios éticos e valores préprios

para praticar em seu ambito profissional. (CAMARGO, 2003, p.33).
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E acrescido a licitude da norma juridica que somente é avaliada quando
preservada por principios éticos. A doutrina, contém diversos entendimentos no
tocante as normas éticas, entretanto, elas ndo envolvem apenas um juizo de valor
sobre as a¢des humanas, mas resultam na opcdo de uma ordem obrigatdria posta no
coletivo, portanto, a ética pode ser compreendida como uma escolha escorada em um
determinado conjunto de valores ordenados, tornando a ética expressamente um juizo
de valor, ao qual se conecta com uma sanc¢ao alocada na sociedade, segundo Miguel
Reale (2002, p.33). Neste sentido, a ética corresponde a um dever a ser cumprido
diante da sociedade com estimativa daquilo que € aceito ou ndo pelo juizo de valor de
cada sujeito.

Miguel Reale (2002, p.42), defende que a teoria do minimo ético se baseia no
gue representa o Direito que se refere ao minimo de moral imposto como obrigatério
no convivio social, alusivo ao direito e moral, ambos introduzidos em um complexo
ético que deve ser aplicado em qualquer situacdo. Ao contrario do que deve ser
aplicado na pratica juridica, acontece regularmente a conduta antiética publicitaria,
sendo demonstrado a falta de profissionalismo e respeito de determinados
profissionais no que consiste a solu¢cdes de lides para aqueles que buscam, assim
sendo, € necessario haver a observancia dos preceitos éticos que regem o exercicio
do Direito, tendo em vista, que o Direito vive em constante mudancas devido o
desenvolvimento cultural, também deve ter seu papel em se adequar ao Direito sem
gue haja perda de seus principios.

E notdrio, a importancia da introdugdo da ética no exercicio da profissdo do
Direito, ressalvando a natureza juridica do exercicio dos valores éticos e seus
principios, sendo justica e moralidade. No que concerne a Etica e o profissional de
Direito, pode evidenciar que ndo se ha o emprego da defesa da justica e equidade
sem que haja a aplicacdo de normas éticas para serem uns pilares do ordenamento
juridico. No tangente a isto, a ética profissional do advogado consiste, na manutencgéo
de sua conduta, assim como, suas a¢des morais, aos principios comuns dos valores
culturais, e em todos os campos que se pratica. (SODRE, 1967).

Para Glock e Goldim (2003), a Etica € o estudo generalizado do que se tem
como correto e errado, bom ou mau, justo ou injusto, apropriado ou inapropriado,
portanto, o objetivo da Etica se fundamenta de normas estabelecidas pela moral e
pelo direito, contudo, se diferenciando de ambos na medida em que nao foram

condizentes com as regras ditadas para organizacao do convivio social. Sendo assim,
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0 sujeito devera se empenhar na ética profissional para que haja desenvolvimento,
sendo relevante a importancia do operador de Direito, como agente revolucionario da
sociedade, conscientizando o individuo para que siga os principios éticos de forma
integra, digna e com probidade, resultando para o bom funcionamento do

ordenamento juridico vigente.

2.2 A aplicabilidade da ética juridica na publicidade da advocacia, conceito e

aplicacao

A sociedade deve ser constituida por normas que regulam a estrutura coletiva,
orientando as condutas de cada grupo de pessoas. Os atos dos individuos devem ser
regidos por normas sociais e juridicas ditadas e administradas pelo Estado,
estabelecendo o bem-estar social. Toda sociedade necessita de uma concentracao
de valores a qual vai condizer com a convivéncia social.

Deste modo, exige que a conduta dos profissionais de Direito haja conexao
com as normas do Codigo de Etica ou Estatuto da Ordem dos Advogados, os
principios morais sociais e profissionais, exercendo o cargo de maneira democrética
perante a cidadania, justica e paz social. (MONTEIRO, 2015).

De acordo com Bobbio (1995, p. 27), as regras de conduta e aplicacéo das
sancdes, sdo meios legais para fins de conduzir as pessoas a nao praticarem
violaches ou transgressdes, ocasionando o cumprimento de seus deveres e direitos
estabelecidos na sociedade, para que nao haja descontrole da ordem juridica.

Contudo, os profissionais juridicos que se utilizam dos meios de publicidade
devem ter cautela para que nao firam os principios da ética. A Ordem dos Advogados
do Brasil, determina os limites de uso da publicidade na advocacia, com o intuito de
preservar o comportamento ético dos operadores de Direito.

E importante ressaltar as trés figuras importantes na administrag&io da justica,
o defensor, juiz e o promotor, segundo Lobo (2019). O advogado, por sua vez,
representa 0s interesses das partes para solucionar a lide, agindo eticamente
conforme a administracdo publica. O advogado tem seu papel importante para a

administracdo da justica, e relevante para o interesse social, e € uma figura principal
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para a validagdo e consequente efetivagdo da conduta ética para a sociedade. O
profissional de Direito, é regulado pelo codigo de Etica de disciplina, e ndo pode sofrer
censura ou contestado os seus atos por qualquer individuo, devendo ser
independente de qualquer pessoa, sobretudo do autor da agéo a qual foi provocado
para defender os interesses.

Conforme Silva (2002), a advocacia ndo é apenas uma profissdo, se trata
também de munus, sendo uma Unica habilitacdo profissional que caracteriza o
pressuposto essencial a constru¢ao do poder judiciario.

O operador de Direito quando chega ao final do seu objetivo da aplicacao do
direito, adquirindo o resultado dos atos juridicos, exerce sua fun¢ao social, tendo em
vista que se é uma peculiaridade da advocacia, desde que praticada eticamente, e
realizada com finalidade no compromisso para constru¢éo do judiciario.

Neste sentido, Bittar (2019), menciona que os advogados nao possuem
apenas um regimento especifico para atuar em sua profissdo, mas também a
importancia em demonstrar o carater social inerente ao exercicio da advocacia.

E vélido salientar que, os juristas suprimem parcialmente a importancia da
ética e moral e suprimem a conduta profissional. O doutrinador Ivo (2005, p.40), relata
que o homem, observado como um sujeito moral na sociedade, impde seus valores,
ocasionando pretexto para o comportamento e direito social, em todos os aspectos.

Entretanto, Figueiredo (2015), demonstra que o advogado € uma peca
representativa para garantir a justica que deve cuidar da sua conduta profissional e
pessoal para que seja aplicada a técnica juridica correta.

Contudo, o advogado se torna uma figura indispensavel a administracdo da
justica e instrumento eficaz para defesa dos direitos, portanto, os operadores do
direito, devem ser cautelosos aos preceitos contidos no Codigo de Etica e Disciplina
da OAB e adotar as normas impostas devido a sua ocupacgao profissional, buscando
harmonizar os principios legais e sociais. Tendo em vista que, os valores, condutas e
comportamentos de suas acles é vinculado a responsabilidade com a busca da
justica. Ocasionando na hipotese de néo ter apenas o advogado como objeto, e sim,
um profissional preenchido de principios morais e éticos para exercer sua funcao
perante a sociedade.

E notado que o profissional no exercicio da advocacia, deve ser dotado de

condutas dignas, honestas, boa-fé e decoro.
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O advogado deve operar de forma que o torne digno de respeito e que
contribua para o prestigio da Classe e da advocaticio, o Estatuto estabelece a diretriz
da conduta do profissional do Direito. Isso porque se ressalta, na relacdo do cliente
com o advogado, um valor fundamental que é a confianca, a fiducia que emerge do
mandato, para tratar de um interesse juridico, inserindo-se poderes para postular,
recorrer, transigir, desistir, receber, dar quitacdo, enfim, todos os meios necessarios
para a boa e fiel representacdo em Juizo, ou mesmo fora dele. A valorizacdo dessa
confianca decorre da atuacédo pontual, de dedicacdo combativa e obstinada, sem
renunciar da nobreza na conduta, de forma a granjear o respeito do cliente e, por
consequéncia, o prestigio da profissdo. (MARTINS, 2007).

Sendo que o 6rgéo fica autorizado a adotar medidas coercitivas nos ditames
da lei, em casos de irregularidade da norma, violando os direitos sociais e
fundamentais das partes. O advogado que exerce sua fungdo, tem que sustentar a
ética e moral em todas as ocasides, sem que haja burla de regras para alcancar algum
determinado interesse da parte da acdo ocasionando ao prejuizo de terceiros, e

desestabilizagdo do judiciario.

2.3 As diferencas entre publicidade, propaganda e Marketing Juridico.

A publicidade e a propaganda trilham conjuntamente e abarcam o marketing,
sendo estas acdes necessarias de uma empresa que precisa ter contato com seus
consumidores. (SANT'ANNA, 1998, p.121).

Apesar de suas definicbes nao terem como finalidade persuadir o cliente a
gue se remete. O intuito é transmitir informacdes por um tempo, podendo ser curto ou
longo prazo, que resultam em acgbes, provocando o cliente a adquirir o produto
proposto.

No ambito juridico, a publicidade e propaganda s&o muito frageis, tendo em
vista, as normas determinadas em lei. A matéria € controversa, pois se liga as
restrices legais da OAB, que considera a propaganda excessiva, e as imposicoes

mercadoldgicas determinantes nas divulgacdes dos servigos. (SELEM, 2006, p.121).
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A maior dificuldade € conseguir distinguir a publicidade e a propaganda. A
maioria doutrinaria do ramo da comunicacdo alegam ser sinbnimas. Alguns destes
diferenciam a forma de divulgacdo e comercializagdo, sendo remunerada ou nao,
além do mercado a que se remetem. (SANT'ANNA, 1998, p.75).

Neste modo, néo se tem facilidade de distinguir a propaganda e publicidade,
mas consiste na presenca de formas diversas de sua aplicacdo, a publicidade, por
sua vez, promove um encontro com a populagcéo e a propaganda, leva o publico com
suas ideias fixas sobre o servigo proposto.

As diferencas estdo estendidas nos termos “propaganda” e “publicidade”,
sendo difundido pelo significado. A propaganda é derivada do latim propagare, que
pode ter o significado referente a propagacéo de principios. (CHAISE, 2001, p.10).

Contudo, a publicidade é derivada do latim publicus, que se caracteriza como
a qualidade do que € publico, significando o ato de vulgarizar, de tornar publico um
acontecimento, uma ideia. (SANT'ANNA, 2001, p.75).

Conforme Pinho (2001, p.131), a propaganda é constituida com acdes
direcionadas para o desenvolvimento de ideias, incluindo politicas. Diferentemente da
publicidade que tem como objeto incentivar o consumo de produtos.

Sendo assim, a propaganda tem comportamento meramente exclusivo para
criar, consolidar ou fortificar o servico proposto a populacao, com intuito de alavancar
sua posicdo no mercado de trabalho.

Os conceitos mencionados, apontam o ponto principal que diferencia os
objetivos de cada um, sendo que na propaganda nao possui objetivo comercial,
enguanto na publicidade sua finalidade € meramente comercial.

Diante das menc¢des realizadas, acrescenta-se 0 seguinte complemento:

Vemos, pois, que a palavra publicidade significa, genericamente,
divulgar, tornar publico, e propaganda compreende a ideia de
implantar, de incluir uma ideia, uma crenca na mente alheia.
Comercialmente falando, anunciar visa promover vendas e para
vender é necessario, na maior parte dos casos, implantar na mente da
massa uma ideia sobre o produto. Todavia, em virtude da origem
eclesiastica da palavra, muitos preferem usar publicidade, ao invés de
propaganda; contudo hoje ambas as palavras s&o usadas
indistintamente. (SANT'ANNA, 2001, p. 75).
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Apesar das distincdes epistemologicas enfatizadas, das palavras
‘propaganda” e “publicidade”, ainda sim, é confundida. A publicidade é efeito da
propaganda, e mesmo que se faca as diferencas dos seus objetivos, ainda os termos
terdo o controle nas preferéncias do consumidor quanto a seu alcance. (CHAISE,
2001, p.11).

O significado de publicidade € um exercicio profissional com o intuito a difusédo
publica de ideias elencadas nas empresas, servicos ou produtos, consequentemente,
propaganda comercial. O termo pode atingir diversas areas de conhecimento que
envolve o desenvolvimento comercial de produtos, prioritariamente as atividades de
cunho de planejamento. (SANT'ANNA, 2001, p.76).

A publicidade € um caminho de tornar conhecido um determinado produto,
servico ou empresa. Objetivando despertar o interesse dos consumidores a possuir o
produto anunciado ou criar prestigio ao anunciante.

Sendo assim, a publicidade se trata de uma matéria que compde a intencéo
de informar o consumidor, induzindo este a adquirir o produto. O doutrinador trata

desta como:

E a disciplina do composto de promoc&o cuja forca provém da sua
grande capacidade persuasiva e da sua efetiva contribuicdo aos
esforcos para mudar habitos, recuperar uma economia, criar imagem,
promover o consumo, vender produtos e informar o consumidor.
(PINHO, 2001, p.171).

A publicidade é importante para que haja comunicacdo direta com o
consumidor e fornecedor, sendo utilizado os meios comunicativos para publicar a
marca, produto ou servico, objetivando o alcance da sociedade. (SANT’ANNA, 2001,
p.76).

A propaganda tem efeito meramente de propagacdo. Sendo utilizado para
projetar a marca da empresa, ou escritério, no mercado, através dos meios de
comunicacao, sendo estes: internet, outdoors, revistas, imprensa, televisao, radio, que
divulgam os servi¢os ao publico. (SIQUEIRA, 2010).

A doutrina possui uma linha de raciocinio:
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Partindo da nomenclatura, observamos a palavra propaganda. Aqui é
preciso lembrar que o verbo propagar significa basicamente
multiplicar, e, de acordo com o entendimento comum e até com 0s
dicionarios, propagar também é disseminar uma comunicag¢do, uma
ideia, um argumento. A¢ao essa que pode ser parte de uma atividade
de venda. Vendem-se tanto mercadorias como ideias, ao se
propagarem suas qualidades e caracteristicas (PREDEBON et al.,
2004, p. 18).

Deste modo, a propaganda é executada por meio de acdes que objetivam a
manipulacdo de maneira coordenada a comunicacdo, induzindo a promocéo de
comportamentos que beneficiem o propagador que se utilize dela. (SAMPAIO, 1999,
p.24).

Contudo, as afirmacdes apresentadas acerca de publicidade e propaganda,
se consideram palavras sinbnimas, pois tem a visdo do mercado brasileiro como os
seus objetivos no ambito juridico.

Tendo em vista 0s acontecimentos passados, o advogado era conhecido por
todos no local, quando as cidades eram menos populosas e menores, sendo a
concorréncia inferior. Os crescimentos das dificuldades da profissdo na atualidade,
resultam na quantidade enorme de operadores de direito aprovados no exame da
OAB, acarretando o aumento da demanda a facilidade de propagar os servi¢os pelos
meios modernos de divulgagao, modificando o advogado a ter que se preocupar em
buscar clientes, sendo este o motivo pelo qual o marketing € objetivado.
(FORNACIARI JUNIOR, 2010).

Sendo assim, o advogado passou a desacreditar do anonimato de seu
escritério, para que de uma mera consulta aconteca, possa haver um crescimento na
sua posicao profissional, consequentemente poderia refletir em um ganho monetario
maior se utilizando dos meios de publicacéo.

De acordo com a corrente doutrinaria, o marketing juridico surgiu com a
necessidade de profissionalizar a gestdo dos escritérios advocaticios. Antes
prevalecia o voluntarismo administrativo nos escritérios, era o bastante apenas ser
competente para ser reconhecido. (LIMA, 2006).

A advocacia brasileira é fundamentada em normas que preveem os limites
para a adocao da ferramenta mercadoldgica. O codigo de ética e disciplina da OAB,
entende que se ha uma necessidade de serem editadas e revistas as regras mais

especificas, com o intuito de evitar a necessidade de publicidade o exercicio
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advocaticio no Brasil em se transformar a préatica puramente um sistema de praticas
econdmicas, ou seja, mercantilista.

O doutrinador Lébo (2007, p.196), alega que a advocacia ndo € um servico
profissional meramente mercantilista que se deva oferecer aos consumidores.

Justifica-se uma norma que restringe a publicidade na Advocacia. A confianca
gue justifica a busca de determinado profissional e da consisténcia a esse
relacionamento ndo pode ser criada de qualquer forma, nem as necessidades de ter
um advogado podem ser imaginarios. Esse elo € algo que deve ser construido de
modo solido e estavel, o que ndo se compraz com as a¢des de marketing, que buscam
criar no subconsciente a necessidade, que ndo existe, ou mesmo qualidades, ainda
gue nem sempre veridicas. (FORNACIARI JUNIOR, 2010).

Diante o exposto, a propaganda e publicidade adotaram medidas diferentes
no que concerne a sua aplicagdo. Por sua vez, a publicidade poder& se utilizar de
estratégias do marketing juridico, tendo em vista, que a propaganda possui total
interesse em provocar o consumidor a necessidade de adquirir o servico.

A matéria € intensa, pois esta distante de existir um consenso entre 0s
profissionais juridicos e os doutrinadores referente ao marketing juridico. E a
comprovacdo é o indice de aumento constante nas consultas e de processos
disciplinares que envolvem a matéria do Tribunal de Etica. (FORNACIARI JUNIOR,
2010).

Por tais considera¢des, os meios de publicacdo sdo elementos distintos nas
suas definicdes, de tal modo que, o marketing tem o objetivo de potencializar o
trabalho do profissional, objetivando através de estudos estratégias e organizacdo. A
publicidade ndo se confunde com o marketing, pois seu objetivo é valorizar o trabalho
e incentivar a concorréncia. A propaganda, é repetitiva, sua matéria € meramente
informativa, mas tem interesse em induzir o consumidor a adquirir 0 servico.

A publicidade deve ser adotada, pois sua finalidade é a valorizacdo do
trabalho e estimular a concorréncia. Contudo, € importante ressaltar que a publicidade
propde uma comunicagcao mais direta com a sociedade, influenciando estes a adquirir
0 servico proposto. Deste modo, deve se ter a compreensao dos advogados no
tocante o Cédigo de Etica e Disciplina, Estatutos e Leis, para que seja efetuada a

divulgacdo de maneira que néo viole as normas vigentes.
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3 A CONDUTA ETICA E PROFISSIONAL DO ADVOGADO E OS PRINCIPIOS
NORTEADORES DA PUBLICIDADE NA ADVOCACIA SOB A LUZ DO CODIGO DE
ETICA DA OAB

3.1 A conduta ética e profissional da advocacia na contemporaneidade

A conduta ética possui carater legal, pois esta correlacionada com as regras
e condutas essenciais as concep¢fes humanas e ao seu comportamento. Deste
modo, a conduta ética e profissional, tem o intuito de preservar os costumes, acdes
entre a sociedade. (BITTAR, 2005, p.7).

Neste sentido, o advogado ao exercer sua fungéo deve estar envolvido com a
ética e a moral, que sao condutas aceitas pela sociedade, para que ndo seja afetada
a reputacao do advogado. O advogado, ndo é um profissional isolado, suas atitudes
e comportamentos refletem profissionalmente e socialmente, portanto, deve o
operador de direito agir com moral e honestidade, sempre priorizando o cumprimento
do Cadigo de Etica com o intuito de preservar seu carater e a eficiéncia da norma do
Estatuto da Advocacia do Brasil.

Contudo, as qualidades de um operador de direito sdo destacadas de acordo
com sua competéncia, técnica juridica e atitude ética. Sendo, o compromisso com a
ética valorizado pela sociedade e contribuird para a classe. (PASOLD, 1996, p.124).

A ética profissional, introduz-se ao advogado em todas as etapas de sua vida

pessoal e profissional, repercutindo na visdo a qual a sociedade o determina.

ao liame que se estabelece entre o advogado e seu cliente denomina-
se relacdo de patrocinio. Esta se sustenta primordialmente na
confianca que o profissional conquiste junto ao seu cliente, que por
sua vez, repercutird num ambiente mais amplo, a sociedade. Assim,
cada gesto, cada acdo do advogado, em cada caso particular no qual
atue, é elemento a mais que se unird a outros para fins de formar o
conceito geral da sociedade sobre a advocacia. Aqui, percebe-se
claramente a responsabilidade de cada um de nds, no dia a dia de
nossa atuacao profissional. (RAMOS, 2003, p.533).
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Neste sentido, o advogado, na atuacdo de seu exercicio profissional, e em
sua vida social, deve agir de forma ética para preservar uma boa relacdo com seus
clientes, perante o Poder Judiciario e a sociedade, observando sempre 0s principios
gue o regem.

O operador do Direito deve encontrar na ética os aprendizados necessarios
para exercer a profissdo, permitindo ao advogado. No Codigo de Etica, o profissional
do direito encontra os imperativos de sua conduta, com o intuito de atuar com
moralidade, dignidade, probidade e independéncia, pretendendo garantir o prestigio
gue a fungado adquiriu com o passar dos anos. (GAMA, 2009, p. 193).

A ética profissional do advogado demonstra a disciplina em zelar pela conduta
do operador de direito, sejam estas, com seus clientes ou na sua aplicacdo exata da
técnica juridica, ocasionando também em uma boa relacdo com os seus parceiros de
trabalho do Poder Judiciario, e consequentemente, as suas condutas perante a
sociedade. (FIGUEIREDO, 2005, p.12).

A mencédo desta regra esta elencada no Estatuto da Advocacia, que assim

determina:

Art.31- O advogado deve proceder de forma que o torne merecedor
de respeito e que contribua para o prestigio da classe e da advocacia.
81°. — O advogado, no exercicio da profissdo, deve manter
independéncia em qualquer circunstancia. 82°. — Nenhum receio de
desagradar a magistrado ou a qualquer autoridade, nem de incorrer
em impopularidade, deve deter o advogado no exercicio da profisséo.
(BRASIL, 1994).

Desta forma, o advogado deve atuar com retiddo, moral e ética, sem ocasionar
duvidas sobre seu carater perante o magistrado, e consequentemente, ndo incidir com
uma postura antiética diante do seu ambito de trabalho e sociedade. Portanto, o
operador do direito deve ter muita cautela com suas condutas, tendo em vista, que
seus atos refletem nitidamente na vida profissional e pessoal, colocando-o0 em uma
posicdo vulneravel no exercicio da profissdo, ndo transmitindo confianga para seus
parceiros de trabalho e clientes, prejudicando seu desempenho na atuacéo
profissional.

O Estatuto da Advocacia, dispde sobre a regulagdo do Codigo de Etica e
Disciplina perante o advogado, sendo demonstrada:
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Art.33 — O advogado obriga-se a cumprir rigorosamente os deveres
consignados no Caédigo de Etica e Disciplina. Paragrafo tnico — O
Cadigo de Etica e Disciplina regula os deveres do advogado para com
a comunidade, o cliente, o outro profissional e, ainda, a publicidade, a
recusa do patrocinio, o dever de assisténcia juridica, o dever geral de
urbanidade e os respectivos procedimentos disciplinares. (BRASIL,
1994).

Contudo, o operador do direito é regulado pelo Codigo de Etica e Disciplina
expondo seus deveres com a sociedade, outro profissional, cliente, e a publicidade,
para ndo haver equivocos nos seus atos e provocar uma ma conduta ha comunidade.
Entretanto, o advogado deve sempre buscar se posicionar eticamente e agir com
probidade, moral, dignidade e independéncia.

O Cobdigo de Etica e Disciplina impde ao profissional do direito um
comportamento respeitoso, independente e descritivo na sua atuacdo, consentindo
gue a sociedade possa nota-lo como defensor do Estado Democratico de Direito. A
atividade do advogado deve ser tracada com respeito, tendo em vista, que possui
prerrogativas, devido a vedagéo da atuacao em relagcdo ao seu comportamento diante
dos membros do Poder Judiciario, clientes e parceiros de trabalho. (CORTEZ;
FERRAZ; MACHADO, 2004, p.224).

Portanto, o profissional deve agir conforme as normas e diretrizes que sao
impostas pelo Cédigo de Etica e Disciplina para ndo atuar maleficamente prejudicando
a relacdo com a classe profissional e seu reconhecimento na sociedade. O operador
do direito deve ser fiel a verdade para poder servir a Justica com ética, moral, boa-fé

e dignidade.

3.2 Os principios inerentes a publicidade na advocacia

O Conselho Federal da Ordem dos Advogados do Brasil, se posiciona acerca

dos principios do advogado no exercicio da sua funcéo na sociedade.
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O Conselho Federal da ordem dos Advogados do Brasil, ao instituir o
Cadigo de Etica e Disciplina, norteou-se por principios que formam a
consciéncia profissional do advogado e representam imperativos de
sua conduta, tais como: os de lutar sem receio pelo primado da
Justica; pugnar pelo cumprimento da Constituicdo e pelo respeito a
Lei, fazendo com que esta seja interpretada com retiddo, em perfeita
sintonia com os fins sociais a que se dirige e as exigéncias do bem
comum. (BRASIL, 1995).

O advogado deve proceder com boa-fé e lealdade em suas atuaches
profissionais e em todas as condutas do seu exercicio, dedicando-se em assegurar e
garantir o direito do cliente, comportando-se com independéncia e dignidade. O
exercicio da advocacia deve ser guiado pelos principios éticos para agir de maneira
digna e boa-fé.

O cddigo de ética € um regramento especial para os advogados, dotado de
forca normativa para assegurar a aplicabilidade das normas e preservar o
comportamento do advogado na contemporaneidade, sem que provoque prejuizos a

sua integridade pessoal e profissional.

3.2.1 Principio da confiabilidade

A confianca é a base no exercicio da advocacia, onde deve permanecer na
relacdo entre advogado e cliente a reciprocidade, transparéncia e boa-fé. A
confiabilidade é o que deve ser preservado e guardado entre ambos para que haja um
bom funcionamento na comunicacdo e ndo ocorra surpresas inesperadas no tramite
processual e prejudique a parte e o advogado. (RECHE, 2017).

A Resolucdo da CFOAB N° 02/2015 prever o principio da confiabilidade em

seus artigos, sendo este:

Art. 10. As relacdes entre advogado e cliente baseiam-se na confianca
reciproca. Sentindo o advogado que essa confianga lhe falta, é
recomendavel que externe ao cliente sua impressdo e, ndo se
dissipando as duvidas existentes, promova, em seguida, o
substabelecimento do mandato ou a ele renuncie. (BRASIL, 2015).
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O principio da confiabilidade deve ser preservado e guardado para uma boa
comunicacao entre o cliente e o advogado, prevalecendo a conduta ética do advogado
e a boa-fé do cliente, tendo em vista, que este ira lidar com informac¢des confidenciais
de seus clientes. No processo, o0 advogado devera deixar transparente quais sao suas
estratégias e técnicas, ja o cliente ndo pode omitir e nem criar informacdes falsas.

Deste modo, é notorio a aplicacdo do principio da confiabilidade, tendo em
vista, a necessidade do advogado em estar ciente de todos os fatos, pois as causas

dependem muito da demonstracéo de confianga para atingir o sucesso desta.

3.2.2 Principio da conduta ilibada

A conduta ilibada é a atuacdo sem desonra, sem que haja qualquer ato que
possa ser moralmente criticado. (NALINI, 2017).

O exercicio da advocacia exige comportamento compativel com as normas do
Cadigo de Etica e Disciplina, Estatuto da OAB, Regulamento Geral, seus Provimentos
e com os Principios da moral individual, profissional e social.

O Codigo de Etica e Disciplina da OAB, dispde:

Art. 2° Paragrafo Unico. Sao deveres do advogado: | - preservar, em
sua conduta, a honra, a nobreza e a dignidade da profissdo, zelando
pelo carater de essencialidade e indispensabilidade da advocacia; Il -
atuar com destemor, independéncia, honestidade, decoro, veracidade,
lealdade, dignidade e boa-fé; Il - velar por sua reputacao pessoal e
profissional. (BRASIL, 1995).

O advogado deve zelar por seu caréter profissional e pessoal, exercendo sua

funcdo com dignidade, lealdade, honestidade, boa-fé, empenhando-se na defesa

confiadas para garantir o direito do cliente.

3.2.3 Principio da publicidade

Segundo Reche (2017), a publicidade é uma atividade meramente

informativa, que deve seguir as limitacbes impostas, para que seja praticada a
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divulgacdo com a finalidade apenas de informar o publico. A publicidade devera
gualificar o advogado, no caso de haver o uso de placas, deverao ser discretas, e as
demais limitagdes estdo previstas no Cédigo de Etica e Disciplina e no Estatuto.

O Cadigo de Etica e Disciplina, dispde sobre a publicidade, determina:

Art. 28. O advogado pode anunciar 0os seus servigos profissionais,
individual ou coletivamente, com discricdo e moderagdo, para
finalidade exclusivamente informativa, vedada a divulgacdo em
conjunto com outra atividade. (BRASIL, 1995).

A publicidade deve ser divulgada por mero carater informativo, sem o intuito
de tentar buscar clientes ou causas especificas, atuando de acordo as limitacdes,
procedendo o advogado com lealdade, dignidade, probidade, moral e ética. O
advogado deve zelar por seus principios e agir eticamente sem cogitar, para que

assim seja cumprido as normas do Cadigo de ética e disciplina, Estatutos e Leis.

3.3 Publicidade na advocacia sob a perspectiva do Cddigo de ética da OAB

A relagdo ética com a publicidade estimula debates e conflitos entre variadas
classes, além de diversos pareceres e consultas dos Tribunais de Etica. (BARONI;
FERRAZ; MACHADO, 2004, p.72).

O Codigo de Etica e Disciplina da OAB estabelece:

Art. 1° O exercicio da advocacia exige conduta compativel com os
preceitos do Cédigo de Etica e do Estatuto do Advogado, do
Regulamento Geral, dos Provimentos e com os demais principios da
moral individual, social e profissional. (BRASIL, 1995).

As limitacbes da publicidade na advocacia encontram-se disciplinadas no
Cédigo de Etica e Disciplina, nos artigos 28 ao 34. A advocacia se trata de um
exercicio publico que tem como pilares os principios éticos que 0 norteiam e
regularizam e a publicidade, pois a funcéo € bem de consumo, devido a isto, ha de se

ter divulgacao.
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A publicidade tem intuito apenas de informas com discricdo, sobriedade e
moderacdo, ndo se utilizando do meio de divulgacdo para captar clientela ou
mercantilizar sua profissdo, nos ditames do art. 39, do Cadigo de ética e disciplina.

O advogado tem utilizado com maior frequéncia os meios de comunicacao, e
compreendeu que a publicidade proporciona uma melhor posi¢édo profissional.
(FORNACIARI JUNIOR, 2010).

A utilizacdo dos meios comunicativos, contribuem bastante para que o
profissional atinja um maior numero de individuos, ocasionando em um
reconhecimento e busca pelos seus servigos. Contudo, o advogado devera ter muita
cautela no uso das ferramentas de divulgacdo para nao violar nenhum principio ou
regulamento previstos no Cédigo de Etica e Disciplina da OAB e Estatuto.

Segundo Baroni (2001), os principios de moderacao e discricdo ndo se limitam
exclusivamente a seguranca do cliente ou do publico, mas aos advogados, contra a
conduta antiética de operadores do direito referente a captacéo de clientela, através
de divulgacdo meramente publicitarias que desmerece a classe profissional.

Os deveres morais sdo 0 guia para atuar na vida profissional e pessoal
eticamente e exercer a fungdo com integridade, probidade, boa-fé, e cumprindo as
limitacbes do Cddigo de ética e disciplina, Estatutos, Leis, e comprometido com a
eficiéncia do Ordenamento Juridico vigente.

O Cadigo de Etica da OAB dispde acerca da publicidade diante da advocacia,

assim determina;

Art. 29. § 4°, O anulincio de advogado nao deve mencionar, direta ou
indiretamente, qualquer cargo, funcéo publica ou relagdo de emprego
e patrocinio que tenha exercido, passivel de captar clientela. (BRASIL,
1995).

O advogado devera estar atento aos requisitos que estdo dispostas nas
normas do Codigo de Etica e Disciplina para que ndo desrespeite. Portanto, o
operador de direito no momento da divulgacao ndo podera fazer mencao a funcao ou
patrocinio com intuito na captacéo de clientes.

A divulgacdo deve seguir 0s requisitos que estdo pertinentes ao Codigo de
Etica da OAB.
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Art. 30. O anlncio sob a forma de placas, na sede profissional ou na
residéncia do advogado, deve observar discricdo quanto ao conteudo,
forma e dimensdes, sem qualquer aspecto mercantilista, vedada a
utilizacdo de "outdoor" ou equivalente. (BRASIL, 1995).

O profissional do direito no ato da divulgacdo publicitaria deve expor o
contetdo de forma discreta sem qualquer vestigio de mercantilizacdo do servigco
publicado. A introducdo do advogado nos meios de comunicativos ndo podera
ocasionar no crescimento profissional por meio de captacéo de clientes, pois estaria
violando os principios e os regulamentos do Cédigo e Estatutos vigentes.

Na sociedade, onde a concorréncia esta ativa nas diversas fungdes do direito,
0s principios e normas tende a particularizar, de modo que haja um controle acerca
da publicidade. (LOBO, 2007, p.196).

Portanto, a profisséo juridica deve preservar 0s principios éticos e as normas,
para que nao afete sua dignidade, decoro, moral, probidade, e respeito popular. A
funcdo do advogado ndo pode ser oferecida a aquisicdo da sociedade sendo uma
mercadoria, repercutindo na pratica do advogado de forma antiética perante o publico.
O operador de direito, deve evitar praticas que coincida com as regulamentacdes do
Cdédigo e Estatutos para ndo prejudicar sua posicao ética profissional e pessoal.

Deste modo, deve-se ter em mente que a publicidade € instrumento
econdmico que busca atrair os clientes. (PEREIRA, 2014).

A publicidade pode ser utilizada de forma discreta, contudo, se faz necessario
a compreensdo dos advogados no que concerne o Cédigo de Etica e Disciplina,
Estatutos e Leis, para que seja realizado a divulgacado de forma que néo viole as

normas e contrarie nenhum principio ético.
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4 DA INEFICIENCIA DA NORMA REGULAMENTADORA DA CONDUTA
PROFISSIONAL

4.1 Infragdes e sangdes disciplinares

Nesse ponto do trabalho sera abordado estudos sobre as infracbes
disciplinares e as sanc¢des impostas pelos Estatutos e Leis através da Ordem dos
Advogados do Brasil que sdo adotadas nos casos de descumprimento da norma.

No Estatuto da Advocacia, estéo previstas as infracdes disciplinares disposta
na Lei n° 8.906, de 4 de julho de 1994, no art. 34, enquanto do art. 35 ao 43 sao
previstas as sancdes disciplinares. (LOBO, 2007, p. 204).

No artigo 34 do Estatuto da Advocacia, estdo as condutas que ndo devem ser
praticadas pelo advogado, nos casos de serem cometidas deverdo ser aplicadas
punicdes ao advogado. Neste mesmo artigo estédo dispostas vinte e nove maneiras de
praticar infragcdes disciplinares, podendo ser classificadas em trés partes, sendo a
multa acessoria, dependendo da gravidade que exibam e de acordo com as sanc¢des
a que estdo sujeitas, quais sejam estas: censura, suspensio e exclusdo. (LOBO,
2007, p. 205).

Serdo cometidas infragdes disciplinares aqueles que estéo inscritos na OAB.
Nos casos daqueles que ndo forem inscritos, deveréo ser aplicados a legislacéo penal
comum, pois se trata de exercicio ilegal da profissional. (LOBO, 2007, p. 205).

Sendo que, havendo violacdo da norma juridica, se tornara necessaria a
aplicacdo da sancdo legal cabivel. A infrac&o, incorre na interferéncia oficial, mediante
uma sancao juridica conveniente ao infrator, com o propésito de remediar os
procedimentos que estdo em discordancia com as regras vigentes, com intuito em
regular as condutas humanas ilegais que prejudicam a relacéo social.

De acordo com o artigo 35 e demais do mesmo Capitulo do Estatuto, estédo
ordenadas as sancfes disciplinares aplicaveis as infrac6es, como anteriormente,
demonstrado, sdo: censura suspensao e exclusdo, além da multa, que é acessoria.

Acerca da OAB e o Estatuto:
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A Ordem dos Advogados foi criada como 6rgao de disciplina e selegéo
da classe dos advogados. O mesmo dispositivo, ao determinar que a
OAB se regera pelos Estatutos que forem votados pelo Instituto da
Ordem dos Advogados Brasileiros e aprovados pelo Governo, conferiu
a Instituicdo, por delegacéo do estado, o poder disciplinar sobre seus
inscritos, como forma, alids, de cumprir a finalidade que justificou a
sua criacdo. (RAMOS, 2003, p. 668).

Deste modo, esta claramente a sujei¢cdo dos advogados ao que disciplina a
OAB para a categoria, tendo a manutencao do carater de nobreza que caracteriza a
classe. (RAMOS, 2003, p. 672).

4.1.1 Das infragdes disciplinares

Descrito de forma penosa no Estatuto da Ordem, disposto no art. 34, as
infragBes disciplinares, sendo vedadas as interpretagdes extensivas ou analdgicas.
(LOBO, 2007, p. 204).

Da doutrina, segue o entendimento:

O estatuto amplia, por mera analogia, a designa¢cdo com o direito de
penalidade da OAB. De certo modo, anulando qualquer intento de
originalidade, em face das normas inscritas nesse capitulo. Sendo
assim, o regulamentar do “Processo da OAB”, em seu art. 68, dispbe
gue, salvo disposi¢do em contrario, serdo aplicadas subsidiariamente
0 processo disciplinar das regras da legislagdo processual comum e,
aos demais processos, as regras gerais do procedimento
administrativo comum e da legislacdo processual civil, nesta ordem.
(Corréa,1997, p. 134).

As infracdes foram todas fixadas no artigo 34, sendo vinte e nove categorias,
divididas em trés espécies de sancbes aplicaveis respectivamente, nos casos de
pratica de qualquer ato infracional (LOBO, 2007, p. 204).

Sendo elencadas no art. 34, inciso | ao XVI, do Estatuto da advocacia,

passiveis de pena de censura, que Sao:
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Praticar o exercicio da profissdo sendo impedido ou incompatibilizado;
e facilitar a participacdo em sociedade irregular; Advogar contra literal
disposicdo de lei; utilizar agenciador de causas; captar ou angariar
causas; autoria falsa de atos; Violar o sigilo profissional; firmar
entendimento com a parte adversa; causar prejuizo a parte; acarretar
nulidade processual culposa; Abandonar a causa; se recusar dar
assisténcia juridica; publicidade de trabalho pela imprensa;
Manipulacéo fraudulenta de cita¢des; Imputacéo de fato criminoso;
Descumprimento a determinacdo da OAB; praticar irregularidades de
ato pelo estagiario; Violacdo ao cédigo de Etica e Disciplina

Violacao de preceito do Estatuto. (BRASIL, 1994).

Seguindo o mesmo artigo, abaixo estarao dispostas as infracées puniveis com

suspenséo, que séo:

Ato fraudulento ou ilicito; constituir qualquer aplicacdo ilicita de
valores recebidos do cliente; Recebimento de valores da parte
contraria, sem expressa autorizacdo; Locupletamento a causa do
cliente; Haver recusa injustificada da prestacdo e contas; Reter ou
extraviar autos, abusivamente; inadimplemento com a OAB; Inépcia
profissional; Conduta incompativel com a advocacia; Reincidéncia.
(BRASIL, 1994).

E por fim, das infracBes puniveis com exclusado, que sao:

Utilizar prova falsa dos requisitos de inscricdo da OAB; inidoneidade
moral para o exercicio da advocacia; reincidéncia por trés vezes;
praticar crimes infamantes. (BRASIL. 1994).

Por dltimo, cabe evidenciar que a OAB, de anteméo tipifica as infracGes
disciplinares e as sancdes correspondentes, para integrar o merecido processo legal

do exercicio sancionatoria do Estado.

4.1.2 Das sancdes disciplinares

As sancgoes disciplinares sédo executadas em conformidade com a graveza da

infracdo, sendo todas dispostas no art. 35 do Estatuto da advocacia. S&o tidas como
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sangOes disciplinares: a censura, a suspensao e a exclusdo. A multa é uma sancao
acessoria, utilizada no caso de agravante, sem possibilidade de aplicacdo isolada.
(LOBO, 2007, p. 35).

Neste sentindo, as sancdes apenas serdo aplicadas nos casos de haver
afronta as infragdes disciplinares.

Os principios do direito administrativo, manuseia as medidas e suas
consequéncias, o sistema adotou a nomenclatura sancéo disciplinar para néo utilizar
o termo “pena’. (LOBO, 2007, p.235).

As medidas sancionatdrias administrativas sdo impostas ao advogado que
desrespeitar o regulamento comportamental profissional, e sdo executadas pelo poder
de policia da OAB. A violacdo do regulamento da OAB, ocasiona puni¢cdo. (GAMA,
2009, p.106).

Deste modo, a puni¢ao imposta tem o intuito de inibir agravos praticados pelos

advogados que desrespeitam o Estatuto da advocacia.

4.1.2.1 A censura

A censura € tida como uma pena disciplinar, com o intuito de reprimir a
conduta do violador, pondo sua conduta em analise e julgamento. A sancao disciplinar
esta prevista no art. 36 do Estatuto, sendo aplicadas em casos de infracdes
disciplinares mais moderadas. Deste modo, as situacGes que ocasionam as sancoes
estao previstas no art. 34, incisos |1 ao XVI e XXIX, do Estatuto, provindo a violacédo do
Cddigo de ética e disciplina pelo advogado e o desrespeito com qualquer preceito do
Estatuto, quando este ndo houver previsdo de pena grave. (CORREA, 1997, p. 147).

Dessa forma, o advogado que ndo respeitar as hormas éticas serdo punidos
de acordo com seus atos praticados com as sancdes disciplinares.

No art. 36, §U, do Estatuto da Advocacia e OAB, prever determinadas
circunstancias que podem converter a pena de censura em adverténcia, sendo esta

realizada por meio de oficio, sem haver registros do inscrito. (LOBO, 2007, p. 236).
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4.1.2.2 A suspenséao

A suspensdo € tida como uma pena que cessa temporariamente a atividade
ou procedimento por um determinado limite. No art. 37 do Estatuto, prever a
suspensao do exercicio da advocacia, impedindo totalmente atos advocaticios em
todo territorio nacional e enquanto perdurar a punicdo. (GAMA, 2009, p. 111).

A suspensdo ocasiona a interrupcdo imediata das praticas do exercicio
profissional da advocacia.

Deste modo, a penalizacdo serd aplicada em casos mais graves, estando
distribuidas no art. 34, incisos XVII a XXV do Estatuto, e também nos casos em que
houver reincidéncia em infrag&o disciplinar. (GAMA, 2009, p. 111).

A durabilidade da pena de suspensao, séo divididas em trés hipoteses:

Na primeira hipotese, sera de acordo com seus antecedentes profissionais do
inscritos, as atenuantes do caso, o grau de culpabilidade pelo infrator revelada, e as
circunstancias e as consequéncias da infracdo, podendo variar entre 30 dias a 12
meses. Na segunda hipétese, a pena de suspensdo terd durabilidade até que se
complete integralmente a divida, incluindo com a corregdo monetaria, dispostos no
art. 34, XXl e XXIll, do Estatuto. Na terceira hipotese, a pena de suspensao durara até
o inscrito disponibilize novas provas de sua habilitacdo, sendo esta situacéo prevista
no art. 34, inciso XXIV, do Estatuto. (LOBO, 2007, p.237).

4.1.2.3 A exclusdo

A exclusao é tida como uma penalidade mais gravosas do Estatuto, sendo
esta adotada nos casos em que houver uma maior repercussdo negativa para o
advogado. A pena de exclusdo esta prevista no art. 38, do Estatuto, e se aplica nos
casos previstos no art. 34, incisos XXVI a XXVIII, e também quando houver
condenacdo em suspensdo por trés vezes. A pena, impede totalmente atos
advocaticios com carater permanente ou até haver uma reabilitacdo do advogado pela
OAB. (LOBO, 2007, p. 237).
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Deste modo, a pena de exclusdo ocasionada pelas violagcdes das infracdes,
reprimi 0 advogado de praticar seus atos compativeis com a advocacia, como forma
de penaliza-lo pelas suas praticas ilicitas.

Conforme o Estatuto da advocacia e OAB e se tratar de uma pena mais
severa, a aplicabilidade desta s6 podera apés haver uma votacdo do Conselho
Seccional competente com manifestacdo de dois tercos dos membros, seguindo a
norma estabelecida no art. 38, §U, do Estatuto. (GAMA, 2009, p.113).

4.1.2.4 A multa

A multa é tida como uma pena pecuniéria, sendo aplicada como acessoria, ou
sejam aplicada de forma cumulativa nas sancdes disciplinares, prevista no art. 39, do
Estatuto da Advocacia e da OAB. Deste modo, a aplicacdo do valor varia de uma
verificacdo de agravantes e tera de uma anuidade até dezes dessa referéncia. Vale
salientar que a multa € aplicada de forma cumulativa com as san¢fes de censura e
suspensédo. (RAMOS, 2003, p. 675).

4.2 A publicidade e a midia digital na contemporaneidade informacional

A publicidade deve ser praticada de forma mais moderada, ou seja, utilizando
as diretrizes que estdo previstas no art. 39 do Cdadigo de ética e disciplina da ordem
dos advogados do Brasil para que nao acarrete puni¢cdes ao advogado. Deste modo,
as atitudes devem preponderar na sobriedade e total discrigao.

E importante salientar acerca do art. 3°, §1°, do provimento 94/2000 da OAB,
gue destrincha acerca da moderacdo na publicidade para que ndo haja atuacdes
excedidas pelo advogado. (DICIO, 2019).

Em conformidade com a 12 Turma do Tribunal de Etica e Disciplina da Ordem
dos Advogados do Brasil - Se¢édo de Sao Paulo, em sua Ementa no 4.108/2012,
estende-se quanto a utilizacdo das redes sociais pelo advogado, tendo em vista, que

€ permitido a utilizacdo pelos advogados, desde que seja observado a moderacao e
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a discricdo, com intuito educacional e nao para promover uma promocdo do

profissional ou mercantilizar seus servicos.

Internet — criacdo de site por advogado — possibilidade — observancia
de pardmetros éticos — moderacdo — anuncio e informacobes
destinadas a exposicdo de assuntos juridicos de interesse geral —
conhecimento. (ORDEM DE ADVOGADOS, 2012).

E permitido ao advogado, a criacéo de sites na Internet, quando atribuidos a titulo
de informagfes e cunho social, sendo respeitadas as normas estabelecidas no Provimento
94/2000 do Conselho Federal da OAB e nos artigos 1° a 6°, do Codigo de Etica e Disciplina.
As informacdes conceituais de advogados na internet seguindo os mesmos modelos dos
anuncios em jornais e revistas com moderagdo, para que nao haja a captacéo de clientela.

As midias sociais devem ser utilizadas de forma moderada para ndo acarretar
infrac6es ao operador de direito, principalmente no atual panorama da pandemia que
nos encontramos, e que devido a isto o indice de uso das redes sociais aumentaram
drasticamente, no entanto, o advogado deve utilizar os meios tecnolégicos com muita
cautela para ndo ocasionar uma pena.

Diante disso, € fundamental analisar que as atividades atualmente sdo muito
dindmicas e celeradas, e que o advogado necessariamente precisa se inserir na
contemporaneidade, devido ao indice alto da concorréncia, deste modo, o0s
operadores de direito buscam respostas a curto prazo com o intuito de sanar esse
problema. (BERTOZZI, 2008, p.20).

E importante demostrar a preocupacéo da OAB em regulamentar a atividade
da publicidade voltada para a advocacia. No entanto, ndo ha um posicionamento
permanente em relacdo as regulamentagdes, contudo, o tema é reconhecido. Ha
necessidade de um acompanhamento nas atuacdes do advogado, tendo em vista, a
celeridade que consiste ao tocante os avanc¢os das midias digitais.

A advocacia € baseada em relagdes que podem ser adquiridas por meio das
midias sociais, se utilizadas de forma correta, podendo desta forma contribuir para
seu crescimento profissional e eventual oportunidades de cativar os clientes. Sendo
assim, os atos praticados nas midias sociais devem ser observados com ética, postura
profissional, dominio juridico, métodos condizentes com o exercicio da advocacia.
(FURTADO, 2016).
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Deste modo, o advogado devera ter muita cautela ao utilizar as midias sociais
referente ao exercicio da profissdo para que nao viole as normas que regulamentam
0 advogado no tocante a publicidade, para ndo acarretar prejuizos para sua vida
profissional e muito menos ser sancionado em virtude de violagcdo do Cédigo e
Estatuto da advocacia, neste sentido, o CAdigo de ética tem o intuito de proteger o

operador de direito e aplicar san¢des nos casos de praticas ilicitas.

4.3 Violacao dos direitos da Constituicdo Federal em face da restricdo ao trabalho

A Constituicdo Federal foi promulgada em 1988, e consequentemente a
Ordem de Advogados advertiu a populagéo para a necessidade de complementagéo
do monumento constitucional, com a instituicbes das normas infraconstitucionais que
garantiriam as premissas da aplicabilidade da mesma. (NEVES, 2016).

O profissional do direito para resistir no mercado juridico que esta cada dia
mais moderno, tem que ter conhecimento em duas modalidades, sendo estas, as
relacdes juridicas e a internet, visto que com o passar do tempo o uso da internet €
uma realidade social, e que ela esta incluida no ambito juridico. (CUNHA, 2002).

As relagdes juridicas € o dominio da teoria e a pratica no exercicio da
advocacia para que haja a aplicacdo correta do direito. No tocante, a internet tem que
haver uma cautela maior, pois ela tem como intuito levar conhecimento do exercicio
da profissdo para os clientes, o que, seria cabivel dentre as regulamentacdes em
relacdo a publicidade. (MOLLICA; MARQUES, 2020).

Diante do que foi posto anteriormente é viavel vincular o exercicio da profissao
aos mecanismos tecnoldgicos para propiciar os advogados em seu exercicio uma
melhoria no seu estado profissional sem violar as limitacdes referente a publicidade,
preservando o seu carater profissional e pessoal.

E indispensavel a figura do advogado para administracéo da justica, estando
essa indispensabilidade previstas no art. 2°, do Estatuto da OAB, e art. 133, 81°, da
CF/88, interligando suas prerrogativas profissionais. Deste modo, o advogado tem o
deve de contribuir com a administragao da justica para um bom funcionamento no
meio social e 0 seu particular, pois trata como uma figura importante na sociedade.
(MOLLICA; MARQUES, 2020).
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O advogado tem como seu dever se posicionar em determinados situagdes
em prol da sociedade, tendo em vista, que a sua profissao tem o intuito de auxiliar na
aplicacao da justica.

O exercicio da advocacia foi utilizado para a criagdo da Cartas Constitucionais
pela categoria dos parlamentares, demonstrando nas possiveis areas a presenca nos
combates para haver a ampliacdo do acesso ao judiciario daqueles que sdo menos
favorecidos. (MOLLICA; MARQUES, 2020).

O advogado tem um papel muito importante na sociedade, principalmente
para a populacdo menos favorecida que necessitam de uma figura para orienta-las a
conseguir os seus direitos.

Portanto, a introducdo do advogado é necessaria e suficiente para poder
assegurar que a justica garanta a aplicacao dos direitos fundamentais a sociedade,
estando esses direitos previstos na Constituicdo Federal, sendo estes, a dignidade da
pessoa humana, da ampla defesa e o contraditério, da mesma forma que a
observancia ao principio do devido processo legal, o direito de ter um profissional para
gue utilize seus conhecimentos juridicos para atuar através do Poder Judiciario
buscando uma solugéo para o conflito. (MACHADO, 2017).

O exercicio advocaticio tem atividade de representagdo em juizo ou
postulatoria, por meio do qual o advogado requer o Poder Judiciario para prestar
assisténcia e solucionar o litigio do cliente. Por fora da area Judicial o advogado
oferece consultoria e direcionamento para que seja realizado um processo judicial
moroso e com menos custos. (RAMOS, 2003, p. 41).

Contudo, o advogado tem o dever de garantir ao cliente os seus direitos
fundamentais. Como mencionado anteriormente, o profissional de direito deve dar
assisténcia juridica, para assegurar que todos os direitos constitucionais sejam
aplicados.

O exercicio da advocacia é atividade que s6 podera ser exercida por um
advogado que devera estar inscrito na OAB, sendo viavel fazer mencéo ao artigo 133,
da Constituicdo Federal que dispde acerca das excecdes a indispensabilidade do
advogado para ao exercer a profissao.

Art. 133. O advogado € indispensavel a administracdo da justica,
sendo inviolavel por seus atos e manifestacbes no exercicio da
profisséo, nos limites da lei. (BRASIL, 1988).
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A atividade profissional deve ser retomada apos ser cumprido a sancgéo
imposta pela lei, que tem como periodo superior a um ano, conforme o Estatuto. Como
conseguinte é aplicado o instituto da reabilitacdo ao Advogado penalizado, disposto
no artigo 5°, inciso XLVII, b, da Constituicdo Federal, veda qualquer ato punitivo em
carater perpétuo. (RAMOS, 2003, p. 675).

No tocante a reabilitagcdo, a doutrina menciona:

De acordo com o estatuto, € facultativo o interessado, que a
reabilitacdo podera fazer uso apds decorrido um ano do cumprimento
da pena imposta. A solicitacdo sera processada e instruida nos
mesmos formatos definidos para o procedimento disciplinar, com
distincdo referente ao 6nus da prova que é do Requerente, ja que o
requerimento se deve fundamentar em provas veridicas de bom
comportamento. (RAMOS, 2003, p. 678).

Nesse sentido, a reabilitacdo tem como objetivo reeducar e realizar um
processo de readaptacado para o profissional. Portanto, cabera apenas ao profissional
gue foi punido provar seu bom comportamento. (GAMA, 2009, p. 116).

No entanto, a consequéncia dos atos praticados pelo advogado acarreta
punicdo imposta pelo Estatuto com o intuito de disciplinar o mesmo, impondo também
um processo de reabilitacdo do profissional pela OAB.

O Advogado deve suplementar as a¢des para que siga as diretrizes as quais
estdo previstas no Estatuto e Leis através da Ordem dos Advogados do Brasil, zelando
pelo seu carater profissional e pessoal. E imprescindivel negar a importancia da
introducédo da ética no exercicio da profissdo do Direito, resguardando que a natureza
juridica do exercicio se valha de valores éticos e seus principios, para agir de maneira

coerente com a justica e moralidade.

4.4 Ineficiéncia da legislacdo perante as préticas proibidas

A Ordem dos Advogados do Brasil é conhecida por pessoa juridica que

fornece servicos publicos, atribuidos de forma federativa e personalidade juridica, com

proposito especificos, sendo estes, a ordem juridica do Estado democrético de direito,
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a defesa da Constituicdo Federal, a justica social, a impugnacdo para que seja
aplicado plenamente a legislacéo, a celeridade da administracéo da justica, a melhoria
das instituicbes juridicas e cultura, e a representacdo, a defesa, a selecdo e a
disciplina dos advogados do Brasil. (GAMA, 2009, p. 117).

Como preceitua o Estatuto, a Ordem dos advogados do Brasil se trata de um
servico publico, revestido de forma federativa e personalidade juridica, e, portanto,
nao se vincula hierarquicamente e funcionalmente com o&rgédos administrativos
publicos. (LOBO, 2002, p. 231).

Dessa forma, a natureza juridica da Ordem dos Advogados do Brasil possui
correlagcdo com as atividades desempenhadas pelo Estatuto, com o intuito de valorizar
e policiar a advocacia administrativamente. (RAMOS, 2003, p. 707).

Sendo assim, os advogados que violarem os direitos e deveres que séo
acometidos pelo Estatuto ou Ordem de Advogados do Brasil, serdo punidos conforme
a gravidade da quebra da norma e penalizado com as sancdes administrativas
impostas.

O Estatuto da Ordem de Advogados, prevé em seu artigo 44, as finalidades
da instituigao.

Art. 44 A Ordem dos Advogados do Brasil — OAB, servico publico,
dotada de personalidade juridica e forma federativa, tem por
finalidade:

| — Defender a Constituicdo, a ordem juridica do Estado democratico
de Direito, os direitos humanos, a justica social e pugnar pela boa
aplicacdo das leis, pela rapida administracdo da justica e pelo
aperfeicoamento da cultura e das institui¢cdes juridicas;

Il — Promover, com exclusividade, a representacdo, a defesa, a
selecdo e a disciplina dos advogados em toda a Republica Federativa
do Brasil.

81° A OAB ndo mantém com 6rgao da Administracdo Publica qualquer
vinculo funcional ou hierarquico.

§2° O uso da sigla “OAB” é privativo da Ordem dos Advogados do
Brasil. (BRASIL, 1994).

O artigo mencionado anteriormente, destaca duas finalidades que se
correlacionam harmoniosamente, sem que haja predominancia, sendo estas, as com
finalidades institucionais que séo referentes as ac6es da Ordem em posicéo politica,
mencionadas no artigo 44, inciso |, do Estatuto, e por fim as com finalidades

corporativas que sao referentes a que tratam da representacdo, defesa, selecdo e
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disciplina dos advogados, mencionadas no artigo 44, inciso Il, do Estatuto. (RAMOS,
2003, p. 708).

No tocante a publicidade na advocacia, introduzindo conteddo a analise da
problematica proposta, foi meramente confrontada mediante a legislacdo brasileira,
com o intuito de compreender os limites taxados referente a publicidade na advocacia.

Tendo isso, vale ressaltar que a Constituicdo Federal do Brasil possui
semelhanca ao exercicio da advocacia, fazendo mencéo a sua atuacéo para com a
administracd@o da justica, deveres sociais, que diferenciam a atividade advocaticia de
qualquer outra profisséao liberal, que de certo modo defendem o Estado de direitos e
deveres, garantias e liberdades da populacdo em corroborar com a administracdo da
justica, o asseguramento ao acesso do direito, conforme a Constituicdo, zelar pela
funcdo social, dignidade e valoracdo do advogado, propiciando a constituir
inicialmente e definitivamente advogados e o respeito pelos principios e valores que
regem a profissdo. (MOLLICA; MARQUES, 2020).

A publicidade € permitida, contanto que ndo seja mercantilizada, nem
submetendo a conteudos ideoldgicos, persuasivos, indutivos que captem clientela,
entre outras modalidades que contrariam a publicidade plenamente informativa.

Todavia, essa matéria regulamentadora é alvo de criticas pela parte
minoritaria dos advogados, que ja consta matéria na OAB, sendo este o parecer de
relatoria de Bernardo Diniz de Ayala, no Conselho Distrital de Lisboa, que segue
abaixo.

A protecdo da dignidade, ndo se faz indispensavel e necessaria a
consagracao de um impedimento genérico e absoluto da publicidade
profissional. Esse ato pode assegurar por meios menos 0nerosos,
como seja através de meras restricdes a pratica publicitaria, a maior
parte das quais ja se encontram previstas no Codigo da Publicidade.
Uma proibi¢éo genérica de profissional que esta prevista do n°1 do art.
80, do EOA, é observada da proporcionalidade estrita, sendo uma
acdo constitucionalmente impropria. A publicidade € um aparato cuja
proibicdo genérica se revela no juizo de ponderagédo com os interesses
gue essa regulamentacao visaria tutelar em uma medida errénea. O
exercicio do advogado € uma atuacao econémica exercida livremente
e em concorréncia. Sendo a proibi¢cdo genérica de publicidade a essa
atuacao representa, pois, uma violagcdo do principio constitucional da
proporcionalidade. (ORDEM DOS ADVOGADOS, 2003).
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Contudo, mesmo que tenha havido a atualizacdo em 2015, o Estatuto da
advocacia mencionou pouco sobre as novas tecnologias, suprimindo pontos
incontroversos e pacificos, deixando-o distante do dia a dia.

De certo modo, a Legislacao brasileira, apesar de ndo demonstrar de forma
transparente a matéria da publicidade, se utilizam de uma norma tradicional
conservadora que enseja uma interpretacdo metodica e principioldgica que supre as
necessidades de solucionar conflitos sobre os limites impostos diante das novas
tecnologias. (MOLLICA; MARQUES, 2020).

Portanto, a interpretagcdo mencionada anteriormente faz mencgéo acerca dos
valores de principios e conceitos notavelmente subjetivos, que possui uma
regulamentacéao ou flexibilizacdo nas condutas que foram praticadas pelos advogados
gue se expdem para mercantilizar seus escritérios e atividade advocaticia. Sendo que
essa interpretacédo subjetiva da norma possui brechas que aparam os advogados a
ponto de que fica subentendido que a fiscalizacdo € branda, e que o alcance da
captacao de clientela justificara os interesses econémicos. (MOLLICA; MARQUES,
2020).

Por fim, fica entendido que a legislacdo é suficiente para regulamentar a
publicidade, mesmo possuindo pontos interpretativos que possibilitam a sua
adequacao as atualidades tecnoldgicas e provaveis relacfes juridicas futuras. De
certa forma, a interpretacdo subjetiva ndo necessita de uma correcdo, pois apenas
existe uma imperfeicao interpretativa premeditada devido a desvirtuagcdo provocada
dos principios morais do advogado antiético, com o intuito de justificar suas agfes por

violar objetivamente as determinacées do Codigo de Etica dos Advogados.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

O objetivo desta pesquisa é abordar acerca da analise referente a (in)
eficiéncia do Coédigo de Etica da OAB na regulamentacdo e reducdo da pratica
irregular da publicidade na advocacia, observando o preceituado em lei. Valendo
ressaltar que o fiel cumprimento da lei consubstanciado no Estatuto da Advocacia, o
cédigo de ética e o Provimento 94/2000 do Conselho federal da OAB, e decisdes dos
Tribunais de ética das seccionais da OAB, que regulamenta a ética do advogado.

A ética profissional € definida como um conjunto de normas e valores que
auxiliam a conduta e orienta o profissional a atuar de boa-fé no ambito juridico e
pessoal. Sendo necessario que os profissionais atuem sem desrespeitar as diretrizes
e normas do Estatuto e Leis, para que haja um bom funcionamento do ordenamento
juridico, sem haver interferéncia na saude publica do Executivo, Legislativo e
Judiciario, assim como também no seu carater pessoal e profissional.

A ética tem seu papel importante perante a sociedade, e vai além da lei,
consequentemente se trata do compromisso de promover o bem perante a
coletividade. Um ambiente construido com o pilar da ética, acarreta valores e
principios cultivados pelos advogados, priorizando as atitudes na honestidade, na
palavra, no comportamento de equidade, justica e confianca.

Sendo fundamental, diante de cada situacdo que advenha o respeito de cada
um dentre seus limites impetrados pela lei, estando a postura ética cabivel em
qualquer situacéo que se precise conduzir.

O exercicio advocaticio tem como fungcéo administrar a justica, devido a isso
o profissional deve ter como sua prioridade a ética profissional. Tendo isto, o advogado
deve se comportar de maneira ética, incluindo também sua atuacdo referente a
publicidade.

A importancia de uma norma juridica € fundamental para que haja o
ampliamento do ordenamento juridico sendo regulado, buscando a consolidacao da
protecdo do coletivo, composto por estatutos, leis, costumes, bem como um 6rgao
competente para sancionar caso seja viavel sua aplicacdo, sendo estes modelos
essenciais para um bom regimento na sociedade.

A valorizacao da ética como utensilio de direcédo para coletividade, se insere

integralmente na evolucédo da administracao publica, ocasionando, o aumento para a
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pratica eficaz aos resultados que se devem alcangar democraticamente. As regras e
condutas dos sujeitos éticos, preservam a funcdo do servi¢co publico na sociedade,
abrangendo o desempenho moral e profissional de cada um em particular,
contribuindo também de maneira responsavel para agilizacdo nas solu¢cdes das lides
gue sao impostas para os advogados referente a aplicagédo das tomadas de decistes
de forma competente, eficaz, boa-fé e probidade.

Sendo assim, os advogados, no momento de utilizarem as midias sociais,
devem ser cautelosos para que néo haja violagdo das normas, e ocasione as puni¢des
previstas na Lei n° 8.906, de 4 de julho de 1994, nos artigos 34 ao 43, sendo estas as
infracdes ou sanc¢des disciplinares, que sao aplicadas de acordo com sua acao ilicita.

A Publicidade esta tipificada nos artigos 28 a 34 do Cdédigo de Etica como
direito do advogado. Contudo, a publicidade possui limitagdes que regulamentam as
acOes do operador de direito, com o intuito de controlar os pontos permitidos da
publicidade e punir a publicidade proibida no exercicio advocaticio.

Deste modo, fica evidenciado a necessidade de haver uma fiscalizacao eficaz
perante as praticas de publicidade em raz&o dos processos levados aos Tribunais de
Etica. No entanto, devido a grande concorréncia e com o intuito de dinamizar sua
atuacao os operadores de direito tendem a buscar a ferramenta da publicidade para
alcancar as populacdes.

No entanto, é importante destacar que ainda deve se haver melhorias na
fiscalizacdo do 6rgdo competente para que apoiem a ampla e objetiva aplicacdo das
sancgles previstas, em casos de praticas antiéticas, e assim efetivar e garantir de
forma concreta a aplicacdo da lei.

A advocacia é tida como uma vocacdo, e ndo apenas um oficio que €
conquistado com o passar dos anos. Os principios e valores éticos sdo e devem ser
a base para atuacao do advogado, portanto, deve estar sempre caminhando juntos
ao profissional. Sendo assim, deve este agir com boa-fé, dignidade, conduta ilibada,
e jamais praticar qualquer comportamento antiético que prejudique a sociedade e seu
carater profissional e pessoal.

Diante de todo exposto, a Etica e o Direito percorrem juntos, com o objetivo
de interligar o equilibrio e as aliancas sociais, sendo devido para essa persecugao a
contribuicéo de todos perante a sociedade. Sendo assim, os advogados, devem agir

conforme os preceitos éticos, no entanto, quando estiver o mesmo carente da atuacéo
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ética, estdo postergando o exercicio advocaticio, ocasionando prejuizos e conflitos
para a categoria, restando ainda a aplicacdo da sancao disciplinar.

Sendo valido ressaltar que, para sua atuacdo devera ser realizada com
dignidade, honestidade e presteza, um advogado deve deixar evidente o seu
compromisso com a justica social.

Com o intuito definitivo, ao encargo de subjetividade no Codigo de Etica e
Disciplina da OAB, néo se trata de um vicio juridico que deve ser corrigido, bem como,
possui um entendimento amplo proposital, devido aos principios morais dos
advogados, com o intuito de justificar a exposicdo da publicacdo e a captacdo de
clientes.

Assim, por demonstrar a forma legal e por ndo violar objetivamente e
claramente as determinacdes previstas no cddigo, cabe, contestacdo, contando com
a subjetividade dos principios gerais, caracteriza a imoralidade do ponto de vista ético,
considerando desta forma o real interesse do advogado, posto que viola os principios
basicos deontoldgicos da ética profissional.

No entanto, resta claro que demonstrado no decorrer do trabalho a
diferenciacdo entre publicidade, marketing e propaganda, e que a utilizacdo deste é
bem recorrente nos escritérios de advocacia e por serem consideradas utilizadas de
forma abusiva, foram reprimidas para que garantir que ndo mercantilizasse o Direito.

Portanto, conclui por todo o conteido exposto no presente trabalho, que a
publicidade pode ser utilizada e impregnado no dia a dia do escritério de forma
moderada e discreta.

Sendo assim, € necessario que haja uma compreensdo dos advogados
referente a legislacdo e o Codigo de Etica, para saber aplicar moderadamente a
publicidade, sempre observando os principios éticos e as normas que o regulamenta.

Portanto, ndo devera o direito ser mercantilizado, pois se trata de um meio
para garantir o direito de outro, nesse sentindo, tende ter normas que limitem as
atividades dos advogados.

Desta forma, entende-se que observada rigorosamente as normas que
regulam a publicidade advocaticia, estara demonstrado sendo uma atividade
suficiente para atingir o fim pretendido. Contudo, apesar de haver uma margem
interpretativa, de tal modo que a legislacdo permite a atuacdo do Cdédigo, dando
possibilidade para que haja adequacfes as novas tecnologias e qualquer forma de

relacado juridica com a sociedade que forem atribuidas futuramente.
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